HEA 2

Tunjpe Mofruen s Emorgpng ko Awefvwy Exdoewy

AIANANENIZTHMIAKO KAI AIATMHMATIKO NMPOPAMMA METANTYXIAKQN ZMOYAQN
«Toruwkn Avantuén kaw Nepidpepertakn Autodioiknon» (TuRpa Kopotnvig)

O POAOX THX TOIIIKHXE AYTOAIOIKHXHX XTHN TOYPIXTIKH
ANAIITYZEH. NEEX TAXEIX KAI ITIOAITIKEX.
MEAETH HHEPIIITQXHY : AHMOX KABAAAX

METANTYXIAKH AIMAQMATIKH EPTAZIA

Tou/ng
lwavvn K. Tepln

AutAwpotolyou Tunpatog Aoylotikng tou T.E.I. A.M.O., 2010

EmuBAEnwv Kabnyntig : FTaAavoc Mewpylog, Aéktopag, Anpokpiteto Navemniotipio O@paknc.

KoBdlAa, OktwBplog 2017



MEPIAHWH

O 1oVp1opOG amOTEAEL TV CNUOVTIKOTEPT TAOVTOTAPUYWYIKT) TTNYH TNG XDOPOS LG
Kot Yo ToV Adyo autd 1 TOVPIoTIKY ovamTuén kdbe meployng mov B pmopovoe va
eEelybel oe MMUOPIMY TOLPIOTIKO TPooplopd Oo mpémel vo amoteAel pion amd TIG
ONUOVTIKOTEPEG UEPIUVEG TOV OpUOdI®V @opémv. IToAd onuaviikdg Adym TtV
ALENUEVOY  OPUOSIOTATOV NG &ivol kol 0 POAOG TNG TOMIKNG OVTOSIOIKNGONG
(kowvdtnTeg, dNUOL, TEPLPEPELRL) YOl TNV TOLPLOTIKY avamTuén. Ot oyeTikol Popeic
UTOPOVV VO TPAYLOTOTOUCOLV OO EVEPYELEG OTTWG TPOPOAT TOLPIGTIKOV TPOTOVTOC,
avAdEE PUOIKAOV KOl TOMTICUIKAOV TOP®V, OEVEPYELD EKONADCEMY UE GTOXO TNV
TOVPIOTIKY OovaTTVEN NG eKdotote mepoyns. O vopdg KoaPdrog mapovcidlet
ONUOVTIKY] TOVPIOTIKY avVATTUEN amd TIG TPONYOVUEVEG OEKOETIEG VD TO POCIKA
KEVIPA TOVPLOTIKNG Opactnpotntog eivor n moAn g Kafdrog xor n Odooc.
Ewwotepa n KaPfdaha Beopeiton pio amd tig moo opopees morelg tng Bopetog
EMGdag kot O00étel  onuavtikég QUOIKEG OUOpELES, TopaAies, a&lobéata,
TOMTIoUIKY] KAnpovould. Tt tov Adyo awtd dabétel OAeg Tig mpodmobéoelg av
cuvunoloyicovpe HaMota 0Tt amoTeAel oNUAVTIKO GNUELD SEAELGNC TOVPIGTAOV TOL
EMOKENTOVIOL TIG YOP® TEPLOYES Kot AAAOVS VOROUS Yo va eEglyBel og pio amd Tig
7010 TOVPLoTIKEG TOAELS TTaveAradikdg. O pOLOG TG TOTIKNG 0WTOO0ikNoNG (010G
Kapdrag) vanpée ko cvveyiCer va gival kaBopiotikdg apov ypnopomrolel OAo to
péca yuoo TNV aptidtePT TPOPOAT] TOL TOVPIGTIKOV TTPOIOVTOG €0 TNV TEAELTALN

oleTial.
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EIZATQMH

O ToVPICUOG AVOPEPETOL GTNV LETAKIVNGT] ATOU®V OO TOV TOTO OL0LOVIG TOVG GE
KGO0 TOVPIGTIKO TPOOPIGHO HE GTOHYO TO VO PLdOGOLV pid TOLVPIOTIKY eumepio. H
petaxivinon Tov avlpoOTov £xel BpoyvypoVIo YopaKTIPa YEYOVOS TOL oNuaivel OTL Ta
dtopo €MBLUOVY VO ETIGTPEYOLV GTOV TOTO OLOUOVIG TOVG GE GYETIKO GUVTOUO
xpoviko dtdotnua. O tovpiopdsg Bewpeitar £vo GUVOETO OIKOVOUIKO KOl KOWVOVIKO
(QOVOLEVO KOl TPAYLOTOTOLEITOL PE TO GuVTaiplacpo TG avOpdmivng BEAnong Kot

0V Ta&10100. (Aaiovung, 1998

H avéntuén tov 10up1opod ©¢ KOW®MVIKO KOl OIKOVOMIKO (PUIVOUEVO WETO TOV
0e0tepo ToykOGUO TOAEHO VINPEE AYYIOONG AOY®D NG paydaiog UEIOONG TOV
TOAEUKAV GLYKPOVGEMV OV TNV VONAL0, AGY® TG adénong tov Plotikod emmédov
T0 OTO{0 EMETPEYE OKOUO KO GTO ATOUO UE HETPLEG ELGOINUATIKES SVVATOTNTEG VOl
eMoKePOOHV TOVPIOTIKOVS TPOOPIGUOVG AOY® TNG TOYKOGUIOTOINGoNG Kot AOY® NG
avamtuéng g texvoroyiag 1 onola peiwoe aoOntd 1o kdoTOg pETOKIVIONS OO TOV

éva mpooplopd otov dAro. (Aarovung, 1998)

O KAAdOg TOV TOVPIGHOV gival omd TOLG TOLO TAXVTATO OVOTTUGGOUEVOLS GTIG
TEPLOGOTEPEG YMPES KO O1 KPATIKEG 0pyES avayvopilovv ) onuacio Tov ®G HOYAO
OWKOVOLKTG  avamTuéng  1laitepo Yoo YDOPEG Ol OMOIEG OTEPOVLVTOL  GAA®V
TAOVTOTAPAYOYIKOV TNy®dV. Elvarl yopakmmplotikd 0Tt 0 TOVPIGUOC MG OKOVOLLKN
dpactnprotta cuuPdAiel oty dtpopewon tov taykospiov AEIT og mocoostd 10%

nepPimov.

Ot Betikég emdpacelg Tov Tovplopoy eivor moikiddes. O eEetalopevog kKAAS0G
ovpPdrrer otnv avénon tov AEIL oty peimon g avepyiag kot otnv Beitioon Tov
eumopikov oolvyiov otov PBabud mov petappaletor oe e&aymyn vanpecidv. Mg v
avAmTLEN TOV TOLPICHOD €ioNg StaENUILeTar 1 EKACTOTE YOPO GTO EEMTEPIKO EVM
péom TG OAANAETIOpOoNG VIOMOV KATOIK®V KOl TOLPIGTAOV LELOVOVTOL TO
TOMTIGUIKA YAOUATO YEYOVOG TOL YEQUPMVEL TIG OMOLEG OPOPES HETOED TMV

exaotote Aamv. (Avopiotg, 2005)

H avéntuén 6pmg tov Touptopod cuvemdystol Kot KATOEG apVNTIKEG EMNTMOGELS.
Me v aAdylotn tovploTikny avantuén umopetl vo emiPopoviet to mepipdiiov oAl

Kol vo, mopotnpnlel cupEOPNoN GTOVG TOVPICTIKOVS TPOOPIGHOVG YEYOVOS TOV



eMOEVOVEL TNV TTodTNTo. (ONG TOV KOTolk®mv g ympog vrodoyns. Emiong otav
OVOTTUGCETOL O TOVPIGUOC O OO0 EVIAGGETOL GTOV TPLTOYEVH] TOUEN OECUELOVTOL
ndpot o1 omoiotl Bo propoVoay Vo, SIOYETEVTOVY GE TTOL0 TOPAYWOYIKES OPUCTIPLOTNTES
Omwg otV avantuén g Paptdg Pounyaviag n omoia £xel vYNAOGTEPN TPOSTIOEUEVN

a&la.

H EAMGda ocvykatoléyetol oe évav amd Tovg ONUOPIAEGTEPOVS TOVPLOTIKOVGS
TPOOPIGHOVE TOYKOOUIWG eV T TEAELTOioL 3 YpOVIKL Kot TOPOAO TNV OIKOVOUIKY
Kpion 1 TOLVPOTIKY avAmTuén petd amd o avAmovAo GULVEXICTNKE UE OUEi®TN
Evtaon AOY® TV YEOTOMTIIK®OV EVIACE®V OV GLVEPOAONV OTNV UETOTOMIOT TOV
TOVPIOTIKOD PEVUATOG TPOG TNV YDOPO HOS Kot AOY® TNG YEVIKOTEPNG MTAGCNG TOV
Tindv. To yeyovdg tov OTL M YOPA HOG GLYKATOAEYETAL GTOVG KOPLPOIOVS
TPOOPICLOVS OPEILETAL OTIS PLGIKEG OLOPPIEG, GTNV TEPAGTLO OKTOYPOULLLT), OTIC NTLES
KMUOTOAOYIKEG GLVONKEG, OTNV 1GTOPIKT KANPOVOULL KOl GTNG AGPOANG GLVONKES

dtapovig. (Avdpiong, 2005)

Boaowol mapdyoviec g touvplotikhg avdmtuéng sivor ot guoikoi mopot, Ta
YOPOKTNPIOTIKA TNG TOLPLOTIKNG {Nnong, o Pabrdc owovoutkng avamtuéng g
YDOPAG, 1 TOVPIGTIKY] TOALTIKT KOL Ol O1GQOPOL QPOPEIC TOV EVEPYOTOLOVVTAL YO THV
TouptoTiKol avantvén. Ot popeic avtol cuvictavtar oe debveic Popels, KpaTikovg Kot
TOTIKOVG POPEIC, EMYEPNUATIES TTOV 0GYOAOVVTAL LLE TOV TOVPIOUO, K.o. [Tpoxeiévou
va emtevyfet 1 emBountn TOVPICTIKY AVATTLEN amotteital cuvepyacia PETAED TV
EKAOTOTE POPEWV Kol Opdd®mV cuueepovimv. Ot eBvikol, mepipepelaxol kot Tomkol
Qopeic duVATAL VAL EMNPEACOVY GNUOVTIKG GTOYELD TG TOVPIGTIKNG TPOSPOPAS AAAL
KoL VoL 6YE01AG0VV GTPATNYIKEG 01 0ToieG B TPOBAAAOVY TNV TOVPICTIKT CNUAGIN TOV

gkdotote mpoopiopov. (Bushell, 2001)

O poérOG NG TOMIKNG OVTOSIOIKNONG GTNV TOVPLOTIKY OVATTLEN €lval ONUOVTIKOG
aeoy oe KABe ydpa Smuovpyeitor €va Beopikd mAaiclo to omoio mapéyelt TV
dVVATOTNTO GTOLG ONUOVS VO aVOTTOEOVY TOVG TOPOLS OTTMWE PLGIKOT, TOAMTIGTIKOL,

TePPOALOVTIKOL, K.0l. TTPOKEUEVOL VO avarTLY Ol 1 KATAAANAN LOPPT) TOLPIGLLOV.

Boaoikdg oxomdg g epyaciog pog ivol va eEETACOVE TV TOVPLGTIKY OvVATTLEN
otov vopud Kafdiag kot 10 oyetikd poOAo TOL QOPEN TNG TOMIKNG GLTOJOIKNONG.
XOoppova pe tov vopo 3463/2006 n tomikn) avtodloiknomn cuviotd Evayv Bepeimon

Beopd Tov dnpociov Piov. Ot appodIOTNTEG TOV INUOV KOl KOWVOTHTMV OVOPEPOVTOL



oV avdamtuén, oto mepdilov, oty mowdtto (ong, oty madeio, otV

amooYOANCT) KOl GTNV TOALTIKY] TPOGTOGIAL.

O vouog Kapdrag Bpioketar omv Avatolkn Mokedovia evd yio mpwtehovoa
EXEL TNV OLLOVLUT TTOAN 1) oToial elval XTIGUEVN apUEOEATPIKA TAVE® GE dVO AOPOLG Kot
ouoviotd pia amd TG ypapikdtepeg EAAnvikég moAelg ovvdvalovrag Pouvo kan
Odlacoa. 1o vopd Kafdrog aviketl kot to vnoi g ®dcov 1o omoio enuiletal yo
TIG angipov KGAAAOVE ELGIKEG opopPleEg Tov. O vopdc KoaBdioc mapovsidlel woyvpn
TOVPIOTIKY OVATTTUEN KOl CUYKOTAAEYETOL OTIC MPLUES TOVPLoTIKEG Cdveg. To vnol g
®doov to omoio Ppioketar oe amdotacn 12 vavtikeov pMov ornd v TOAN ™G
Kapdroag ovykevipaver Pabuporoyia 8,2 otnv kAipoka TovploTikng avamtuéng kot
Bewpeitor o dnpogiréstepog mpooptopds g Ilepipéperag Avatoikng Moakedoviog

Kot ®pdxng v enoyn Tov BEpoug.

H 616pOBpwon g epyaciag Oa £xel o¢ €€Ng. 10 Tp®dTO KeEPAAono Oa avapephovpe
ot0 EAAnvikd Toupilotikd mpoidv, oto tovplotikd marketing kor oty évvolo tov
brand name otov tovpiopd. Eto devTEPO KePAAato Bao avorvboovpe 10 T aKPPDS
glval M TovPIoTIKN AVATTLEN, ol Elval To TPOTLTTAL TNG KOl TWS Umopel va yivel o
KOADTEPOG GYEIOOUOG TNG, EVA YIVETOL aVOPOPE Kol GTOVG (POopelg mov cuufdiovy
OTNV TOLPICTIKY OVATTVEN. XTO TPITO KEPAAOO OVUPEPOLOGTE GTOV POAO T®V
OPYOVICUAOV TOTIKNG OUTOSOIKNONG GTOV TOVPIGHO TMV TOMKAOV KOW®VIDV. XTO
enopevo Kepdlowo Ba avapepfole 6TV TOVPIGTIKN AVATTLEN GTNV TOAN KOl GTOV
onuo  Kafdarag. Zto méumto kePOAowo  yiverol ava@opd  OTO  GLYKPLTIKE
mieovektnpata g moAng g Kofdroag arrd kot tov Nopov Kapdarog kabmg wan
OTNV GYETIKN TOVPIGTIKY avanTuEn, evd oTo TeAevtaio kepdiawo Ba ekBécovpe ta

GUUTEPACLLATA LLOGC.



1. TOYPIZTIKO MPOION KAI TOYPIZTIKO MARKETING

Q¢ ToVPIOTIKO TTPOTIOV PUTOPOVUE VO OPIGOVUE EKEIVO TO TPOIOV TTOL TOPAYETOL
GTNV TOVPLOTIKT] OyOPA KOl IKOVOTIOIEL TIG OVAYKES TMV EKAGTOTE TOVPIOTMOV. LTOUYEL
TOV TTPOIOVTOC ATOV TTOL TO JAPOPOTOLEl amd dALa TpoidvTa givar 6Tl dgv pmopel va
amofnkevtel evd mn mopoy tov Bo TPEMEL VO TPAYUATOTOLEITOL GTOV YPOVO OV
embopet o kotavalmtc. AALO Pacikd ototyeio Olapopomoinong eivar 0Tt 0 TOTOG
nopay®yng tov eEetalOUeEVoL TPOIOVTOC ival Kol 0 TOTOG KATOVAAMGNG TOL EVO 1M
evatoOnoia g {ntoduevng mocdtrTag o6& PHETABOAEG TG TUNG EVOL OPKETE YOUNA).

(Aaydg, 2005)

H xatavdioon eniong tov TOUPIGTIKOV VINPECIOV UE KATOIES EEAPECELS TAVTMOG
EMPEPEL TNV KATACTPOPN TOVG. TEAOG TO TOLPIGTIKO TPOIOV KOl YEVIKOTEPO, TO
(QOWVOLEVO TOVL TOLPLOUOV eivol gvaicOnto o€ omowdNmOTE HOPENG Kpiong m.y.
TOMTIKY], OIKOVOUIKY], K.Ol. EVD TO OPYLKO KOGTOG TMV ENMEVOVGEMVY Ylol TN Onpovpyio

TOVPLOTIKMY VTOOOUADV. avEPYETAL GE VYNAQ entimeda. (Zayapdtog, 2004)

Oa Aéyape OTL TO TOLPOTIKO TPOIOV omoTeAeiton amd éva petypo oyabov,
VANPECIDY Kol QULGIK®OV oTowyEeimv. Baowkd yopaktnpiotikd &vOC TOVPLGTIKOD
TPOIOVTOG eivan ta oTotyEln ekelval TOV EVEPYOTTOLOUV TO EVOLAPEPOV TOVL TOVPICTA
OT®G, Ol PUGIKEG OLOPPIEG, 1| IGTOPIKT KANPOVOia, K.o., 1 EvkoAia TpdsPacng otov
TOVPIGTIKO TPOOPIGUO OALDL KOl Ol OLEVKOADVOELS TOV TOPEYEL O TEAELTAIOG GTOLG
ToupioTeg KATO TNV OlAPKEW OOOVI] TOVG GTOV TOUPLOTIKO TPOOPICUO Kot
avVaQEPOLOOTE GTOL TOVPIOTIKA KATOADUOTH, GTO EC0TIATOPLO, OTO HECH LETAPOPAG,

K.Ol.

To tovplotikd mpoidv umopel va Swkplel oe Pacwkd, TPoyuaTIKO Kot
npocavEnuévo. Qg Pactkd mPoidv avapepOUAcTE GTNV LANPESia 1 ayafd mov
OYESAGTNKE Y10 VO IKOVOTIOUGEL U0l TOVPIOTIKY OVAYKT. Q¢ OYETIKE TopadelyoTa
UTOPOVLLE VO AVAPEPOVLE EVOL LOVGELO TOV TKOVOTOLEL TIG OVAYKEG TMV TOVPLGTMOV VOl
TANPOEOPNOOVV Yo TNV IGTOPIKN CNUAGIO EVOG TOTOV N TIG PLGIKES OLOPPLEG EVOS
TOTOL 01 0Toiec Ba TPOoPEPOLV GTOV EKAGTOTE TOVPioTA TO aicOnua TG Eekovpaong,

YOAGPp®ONG aAAL Ko TG PLYNS amd TV Kadnuepwotra. (Zayapdtoc, 2004)



To mpaypoatikd mpoidv avaeépetor oto T Bo AGPel o Tovpiotag Evavil TV
YPNUATOV Tov €xel KoToPAAAEl Kol cvumepthapPavel OAEG TIC TOPOUETPOLS TOV
TPOIOVTOG  OM®G TIG TPOdypapss, Tov  Ypdvo  Tapdooons, TNV woldTNTA
egummpémong, K.o. Télog to mpoocavénuévo mpoidv meptlopfdavel OAa ekeiva To
oToEio TOV TOV AmodidoLVV eMmPOcHeTN aia Kot TO SLPOPOTOLOVV Ald TO TPOIOVTOL
TOV avToyoviotT®v. TEtowo otolyeio umopel va ivorl e TPOs@OPA, o ETUTAEOV

ToPOYN LANPESIAG, pia aptidTEPN eEuTNPETNON, K.0. (Aarydg, 2005)

H {qmon tov touvplotikod mpoidvtog eKONA®VETOL Omd TOLG TOVPIGTEC TOL
EMOKENTOVIOL TOV €KAGTOTE TTPpoopiopd. H mpoopopd tov tovuplotikod mTpoidoviog
Tpoypatomoleitol and TiG EEVOdoYElOKEG MOVAOEG, TOLg tour operators kot o

TaEO1OTIKG YpaQEia.

To EAMViKS Touptotikd Tpoidv gival Toykoouimg dtadedopévo kat £xel ¢ Pactkd
OLOTATIKA TOV A0, TNV BAAAGGA, TOV KATASVTIKO TOVPICUO, TOV TOVPIGHO gvediag,
TOV TOLPIOUO TOAVTEAEING, TOV BOAACGLO TOVPIGUO, TOV TOVPIGHO TOAEWV, TOV

oLVESPLOKO TOVPIGUO KOt TOV TEPYNTIKO TOLPIGUO.

Onwg 0la o Tpoidvta £tot kot To e€gtaldpuevo vdyeton oe Evav KOKAo (ong. 1o
OTAOL0 NG E0AYMOYNG TO TOVPLOTIKO TPOIOV YIVETUL YVMOGTO GTOVG OYOPUCTES LECM
™m¢ dwdikooiag tov marketing. Otav swodyetar évo TOVPLOTIKO TPOIOV TOTE OL
TOANCELS €lvol YOUNAEG eved O aplBUdg TV OPUCTNPLOTOIOVUEVOV EMYEPCEMV

yaunioc. (Butler, 2006)

210 6TéO10 TNG AvATTLENG N {TNON Y10 TO TOVPICTIKO TTPOIOV AVEAVETOL LLE TOYELS
pLOLOVE YEYOVOG OV LETOPPALETOL GE AENCT TOAGE®MY Kol KEPODV, £1G000 VEWV
EMYEPNCEDV OV GTEHOOLY Vo KAADYOLY TNV av&avopevn (non Kot peimon tov

povadlaiov KOGTOVG TaPay®YNS.

270 GTAS0 TNG WPILOVOTG Ol TOANGELS KOl TO KEPON PTAVOVV GTO AVATOTO CNUELD
Kot 1 SUVOLIKT AVATTUENG TOV TOVPLGTIKOV TTPoidvVTog apyilel va eEavtieitat. Xe avtd
T0 OTAO10 O AVIOYWVICHOG o&bvetonr evd M T oapyilel vo. OMUEUDVEL TTOOM

CLPPIKVOVOVTOG £T0L T, 6YETIKA TEPIOdpLo kKEPpSovs. (Butler, 2006)



210 010d10 TG TopaKUng N {ATNoN Yo TO TOVPICTIKO TPOIOV CMUELDVEL TTOCN
AOY® KOPEGLOV EVA 1 TTMOT TOV TOANGE®V KOl KEPODV evieivetal. Ol TOLPIOTIKEG
eMLyepNoelg Bo mpémel TALOV Vo S10.pOPOTONGOVY TO TOVPICTIKO TPOTOV TPOKELUEVOL
VO TOVOGOLV TNV oyeTikn (Nmon. Xto oTad10 TG MOPOKUNG EMoNG TOAAEG
EMYEIPNOELS 0ONYOLVTOL EKTOC ayopdc AOY® OpacTIKNG Helmong tov meplmpiov

KEPOOVG KOl TV EGOOMV.

O Bianchi (1994) vrootnpilel 611 | pvokn akoAovdia TV otadiov Tov KHKAOL
Cong dev elval GLYKEKPIUEVT] KOl dVVOTOL VO SLOPOPOTOLEITOL OO TPOOPIGUO CE
npoopiopd. O kokhog (Mg umopet vo emnpeactel and mOALOVG TOPAYOVTEG OTMG O
pLOUOG OKOVOIKNG OVATTUENG, T KLPEPVNTIKN TOMTIKY], Ol GYECELS TNG YDPOG

VIOJOYNG LE TIG AALES YDPES, 0 Pabudg eEEMENG TOV TPOTIUGE®V, K.O.

To tovpiotikd Tpoidv Srapopomoteital avdAoyo Kot He To €101 TOVPIGUOV. LTOV
OPEWVO TOVPIGUO T.Y. TO TOVPLGTIKO TPOTOV EVOG TPOOPIGLOV GLVIGTUTAL GTIG PUOIKES
OUOPPEG OAAG Kot oTNV HOPEOAOYiD. TNG TEPLOYNS. ZTOV LOUATIKO TOLPICUO TO
TOVPIOTIKO TPOIOV GUVIGTATOL OTA LOUOTIKE AoLTPE Kol amevBoiveton o dropa
peyoAvtepng nAkiog. Ta Kuptdtepa €10M TOLPIGHOV Ta OTOiN AVATTUGCOVTOL BAcT

TOV TOVPLGTIKOV TPOTOVTOG TOL TPOCPEPEL O EKAGTOTE TPOOPISUOG Etvar TaL EENG.

O polikdc TOLPIGUOC OVOPEPETOL OTNV EMIOKEYN TOVLPICTIKA OVETTUYUEVOV
neproy®v. Ot meployes avTég eivol mOAVCVYVACTES, TOAAEC POPEG AOY® vIepPoiikd
peydiov aplfpod ToupleTdYV, TOPATNPEITOL GULVOGTICUOS EVE Ol GYETIKEG TEPLOYES

£YOVV OVETTUYUEVEG TOVPLOTIKEG LTTodouéc. (Honey, 1999)

O tovpopdg abAnong mpovmobétel v dnuovpyios AOANTIKOV £YKATACTAGE®MY GE
EeVOdoYELOKES LOVADEG, ALL Kot TNV TEAEST] aOANTIKOV YEYOVOT®V Ta oToia dgv Ba
amgvfHvovTal HOVO G emOyYEAUATIEG OAAL KO OE €POCITEYVEG OTMG T.Y. €lval TO
afAntikd event Spetses Swimming Marathon oty ydpa pog to omoio dieEdyston 2

QOpPEG TOV YPpOVO.

O ovvedplakdg ToLPIoUOS TepthapPdvel ekdNA®OES Tov amevBivovtal oe

dtapopovg emayyelpoties. Ta dtopa emokénTovTon £vov TOTO Y10 TNV GUUUETOYN OE



&va GLVEDPLO KOl 6TOV EAEVBEPO TOVG YPOVO KOTOVOADVOLY TO TOVPIGTIKO TPOIOV TG

GUYKEKPYLEVNG TTEPLOYNS.

O 0pNoKeLTIKOG TOVPICUOG AVAPEPETAL OTN TPAOBeoN evOC OTOLOV VO ETIOKEPTEL
évav T0mo Yo Opnokevtikovg Adyovs. H emiokeyn m.y. otovg Ayiovg Tomovg avayston

oTOV OpNOKEVTIKO TOVPIGUO.

O opepatikdg Toupiopds angvBuveTOl GTOVG TOVPIoTES TOL BEAOLV VU EEACKTIGOVY
mv dpoaotnpotnro ¢ opelaciog Kot Umopel Vo TOVTIOTEL HE TOV TOLPIGUO
nepumételnc. O televtaiog AapPaver yopo oe évav acvvfioTo TPooploud Omov

Haioto vdpyel Kot To otoyeio Tov Kvdvvov. (Honey, 1999)

O 0woAoYIKOG TOVPICUOG OVAPEPETOL GTOVG TOVPioTeG ot omoiot BEAovv va
KOTOVOADGOLV TOVPIOTIKEG LANPECIEG 1 TOPAYWOYN T®V OMOI®V dev €MPApPVOVEL TO
nepiparrov. Ta Eevodoyela mov PoaociCoviow ommv  mpdowvn evépyeln  eivan
TOPASEYLLOTO TPOCPOPAS TOV GYETIKOV TOVPIGTIKOD TPoidvToc. Na onueudcovpe 0Tt
0 OKOAOYIKOG TOVPIGUAC GLVOLALEL TNV AEPOPO TOVPICTIKY| AVATTLEY, TV OVAdELEN
TOV PLGIKOV TAEOVEKTNUATOV oV dlabétel pia epoyn KobmG Kot Ty avadelén g

16TOPIKNG KANpovoutds. (Honey, 1999)

Ievikdtepa 0 EVOALAKTIKOG TOVPIGUOG TOGO GTNV YOPA LOG 0G0 Kol 6TO eEMTEPIKO
OmovV 0 TOLVPICTOG KOTA TNV OAPKELD TOV OLOKOTMV TOV OVATTUGOEL Uiol amd TG
OpACTNPLOTNTEG OV TEPLYPAYOUE TOPATAV®, YVopilel avOnomn. Xtov eVOALOKTIKO
TOVPIGHO O TovpicTag Prdvel pio Moo EeY®PIOTH TOVPICTIKY EUTELPIO EVD TOAAES
QOpPEC TO OYETIKO KOGTOG lvan Kot yopuniotepo. O Pacikdg Adyog aviamTuENG Tov
EVOALOKTIKOD TOVPIGHOD NTAV 0 KOPEGUOS Ao TNV GLUPATIKY TOVPICTIKY EUTEPin

OAAG KO 1] OIKOVORIKY] KPioT) IOV £MANEE TIG TEPIOGOTEPES YDPEG.

Boaowm mpodmdbeon yio va amoppoendei €va tovplotikd mpoidv omd TOvG
KOTOVOAWTEG — TOVPIOTEG KoL Vo ovoTuyDel yevikdtepa o Touplopdg dev givarl puovo
TOL YEVIKOTEPQ YOPOKTNPLIOTIKA TOV €V AOYO TPOIOVTOG ALY Kot 0 TPOTOG LE TOV 0010

0o TpowONOel To TPOiIdVY. XVVENDS PEYAAN onpocio omokTd To TovploTikd marketing.

To marketing opiletn ©¢ exeivn 1 Swdikocics TOL OPYAVMOVEL OAEG TIC

EMUYEPNUATIKEG dPAGTNPLOTNTES Ol OTOIEG LETOVGUDBVOLV TNV AYOPOACTIKN SVVOUN TMV
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KAtavolotdv o€ gvepyd (Rtnon. Me v dadikacio Tov marketing o emtyeipnuoatiog
OTOKTA £V GNUOVTIKO gpyoAeio pHEG® TOL Oomoiov UmOpEl Vo TETHYEL TOVG GTOYOVG
tov. To marketing eniong pmopei va oplotel mg N dwadikacio 1 owoio KatevbvveL TV
pon ayofdv omd ToV TaPUy®YOd GTOLG KATAVOAMTEG UE GTOYXO TNV IKAVOTOINoN TV
AVOYKOV TOV TEAELTOI®V OAAE Kol TNG EMTEVENG TOV OVTIKEWEVIKOV GTOYWV TNG
emyeipnong. Na onueuwoovpe 6tt to Marketing onovpysitoan Tptv movinbei to
TPOIOV 0oV Ba TPETEL TPDTA VO EVIOTIGTOVV 01 OVAYKEG TMV KOTAVOAMTMV 0AAYL Kot
va JlePoAoTel OTL 1 emyeipnon umopel vo mapdyel pe TpOTO EMKEPON TO TPOTIOV.

(Avdpiwtng, 2007)

To tovpiotikd marketing avagépetal oty dtadtkacio oXeSOOUOD Kol TPOo®ONoNG
TOV TOVPLOTIKOD TPOTOVTOC LLE OVOTEPO GKOTO TNV KOVOTOINGT TMV OVOYK®OV TMV
tovptotdv. H dadikacio avt) Stopopedvetal TOG0 0md TOVG TOVPIGTES Ol OTOiol
ekdnidvovv {NMon o T0 ToLVPLETIKO TPOTOV Kol TV OTOIWV 01 OVAYKES TPEMEL VL
KavomomBobv 000 Kol omd TIC TOVPLOTIKEG HOVAOEG Ol Omoieg TapPEYOVV TO
TOVPIOTIKO TTPOTOV KOl EVEPYOTOLOVV TOVG UNYOVIGUOVS TPOMONONG TOL VM TOAAEG

(QOPES OLOLOPPDVOLV KOt TIG AVAYKES TV KATOVAAOTOV. (Avoptdng, 2007)

To tovplotikd marketing £&yet ovolOONG SloPOPEC amd TIG OGAAEG HOPPEC
KoTovaAmTikod marketing. Avtd ogeiletar ota YopokTPloTIKG Tov EOAPTOD Kot
adl0(OPIOTOV TTOL AVAPEPOVTOL GTO TOLPLOTIKO TPoidv. I'evikdtepa to marketing
AV TPOIOVTOV OTWG OLTOV T®V TOVPICTIKAOV VANPECIOV OOPEPEL OO TO

marketing t@v vVAK®V Tpoidvimy.

Yrdpyovv w6td60 KATO101 TOPEYOVTEG TOVS OTOIOVG AVTOG TOV OCKEL TOVPLOTIKO
marketing 0o mpéner va AdPfer vEoyn OTMG 1 AVEANOTIKOTNTO TNG TOVPLOTIKNAG
TPOGPOPAC, O OVTAYOVIGUOG HETAED TPOOPIGUAOV OAAL KOl TOLPIGTIKAOV TPOIOVTI®V

Kol 01 S1KVIAVGELS TOV TaPOoVStdlet 1 tovpilotikn {Tnon.

To peiypo tovpiotikod marketing avaeépetar 6to0 mPoidv, ota  epyoreio
TpomONoNe, otV TN Kol otV Olvopr. Avogopikd HE TO TPOidV Ol EKAGTOTE
EMYEPNOELG TPOSPEPOLV VEQ TPOIOVTO OTMG TAKETO SIAUOVAV, VEOLS TPOOPLGLOVG,
TEYVOLOYIKEG KOVOTOUIES OV O1ELKOAVVOLV TOVG KOTOVOAMTES KOTE TNV OldpKELL
SlOVNG TOVG 6€ €va EEVOO0YELD, TPONYUEVO CLGTIHUOTO KPATHOEWY, TPOGPAoT GTO
OldiKTLO, K.O.. TPOKEUEVOL VO OWENCOLV TNV XPNCIULOTNTO TOV TOVPIGTMOV KOl VO

KOVOTIOGOoLV Kot T1G oo ouvleteg avdykes. (T{wptldxng, 2010)

11



Ta epyoareio Tpo®ONGNC TOL TOLVPIGTIKOV TPOTOVTOS B YVOGTOTOGOLV TO TPOIdV
o0TOVG KotavoAmTtés. Tétown epyadeio elvar M SlaPNUIoN GE TMEPLOOIKA 1GTOCEADES
TNAEOPOOT K.0., Ol ONUOGLEG OYECELS, Ol TPOGSPOPES TASIOIMTIKMY TPAKTOPEI®V, 1M
dnovpyia evog toyvpov brand name, ot ekBécelg ToVPIGHOD, 0L OIMEG GE GUVESPLA

TOVPIGHOV, | TPOPOPIKN TpomOnon, K.o. (TCwptlaxng, 2010)

H dwpnpon copfaiiel otn petagopd evog unvOopaTog omd ToV TOUTO GTOV OEKTN
évavtt evog avtitipov mov kabopilet o oyxetikdg popéag. O dapnuotig Bo mpémel va
EMALEEL TO UNVLULA KOTA TETO10 TPOTO £TGL MOTE VO ATOKMIIKOTOIN Ol amd Tov SN

ue Tpémo mov Ba eumnpetel to cupEépov Tov mopunov. (TLwptlaxng, 2010)

O1 dnuooieg oyéoelg GUVICTOOV EKEIVES TIG EVEPYELES TTOL £XOVV MG GTOYO TNV
onpovpyia €vog KAIPATOG EUMGTOGUVIG KOl GEPAGHOD UETAED TOL TOPAYM®YOV TOV
TOVPIOTIKOV TTPOIOVTOG KOl TOV KOlvoV. Méoa amd Tic dnpdcieg oyécels o vevhuvog
nwpoonadel vo eVIoYOGEL TNV EKTIUNGCT TOL KOWVOD Yo TO £KAoTOTE TPOioV. H extipunon

Ba edpaimbei péoa amd v anoteleopatikn emkowvovia. (TCowptlakng, 2010)

Tag KuptdTEPO HEGH TOV YPTGLULOTOLOVLVTOL Y10 TNV SEVEPYELN INUOCIOV GYECEDY
elvar ot opiAieg, o1 ekdNA®oE, M Opyavmon ypageiov TOmOL, M Olayeipion
TOPATOVOV, Ol GTATICTIKEG AVOADCELS, K.0. € L0 CTPATNYIKN ONUOGI®mV GYEGEDV TIC
TEPIOCOTEPEG QOPEC M OO €VOC TPOOPICHOV  €xel MyOTEPO  AMPOGMTO

YOPOKTPO EVD KOl TO KOGTOG EIVOL ONUAVTIKA YOAUNAOTEPO.

H tipoAdynon tov toupiotikod mpoidvrog ennpedletor oe onuavtikd Pabud amnd
NV €MOYKOTNTO OAAG KO TNV €VTAGT TOV OVTOY®VIGHOV. o Tapddetypa otV yopa
HOG Ol TWES TOV KOTOAVUAT®V OTIS OpyES TOL ZEMTEUPPN UEIDVOVIOL OOV TNV
nepiodo avtn e€acbevel n (nom amd ToVg EYXDPLOVE TovpioTteg. Tnv mTponyovuevn
dekoetio emiong ot TéG O10POP®V TOLPICTIKAOV TPOIOVT®V elyav pelmbel Adyw

AVIOYOVIGHOV OO YELTOVIKOVG TPOOPIGLOVG OTtmg ). Tovpkia.

Tic tehevtaieg Oekoetieg €govv avomtuyBel onUAVTIKG KOVAAMO OOVOUNG TOL
TOVPLOTIKOD TTPOTOVTOG eV KABOPLOTIKO pOLo Emaite kot To O1adikTvOo. Q¢ KavAAL
dtovopng opiletal 10 chHVOLO TV OPYOVIGUMV Ol OTOi0l PEPVOLV GE EMAPY TOVG
TOPUY®YOVS HE TOVG KOTOVOAMTEG KOL OTNV TEPIMTOON WG Tovg Tovpiotes. Ta
KavéAo dtavopng €xovv ¢ Pacikd otOY0 va SELVKOADVOLV TNV oOtdbeon TV
TOVPLGTIKMV TPOTOVTIMV GTOVS KATAVIAWTEG LEGH TV HEGALOVI®V / StopeEGOAAPNTOV

Omwg TaS11wTIKA Ypaeeio, tour operators, k.a.
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Ymv e&EMEN TV KOVOADV OlVOUNG ONUOVTIKY MTav Kol 1) GLUPOAN NG
texvorloyiag. Me ™ avATTLEN TOV GUOGTHUOTOS KKPOUTHOEMVY» Ol KOTUVOAMTEG EXOVV
oo Gpeon mPOcPacn GTO TOLPIOTIKO TPOIOV HE YOUNAOTEPO KOGTOC EVM OE
OPICUEVEG TEPMTOOEIS UEWOONKE 1 onpoacioc Tov pecaléviwv Tovg omoiovg o
KOTOVOAMTAG UTopel — Oyl mhvta — vao, mapakdapyet. 'Eva kavail dwavoung Ba givart
OTOTEAECUATIKO OTAV TO TOVPLOTIKO TTPOioV Ba dtatedel 0TOV KATAVOAMTY GTOV COGTO

TOT0, £YKOPO. KO e TO eEAdyloto duvatd koatog. (Kotler, 2006)

H dnovpyia evoc brand name eival avomdcmocTto GTOLKEID TNG OTPATIYIKNG
marketing. Me tov tpomo ovtd 1 EKAGTOTE EXLYEIPTON S1APOPOTTOLEL TO TPOTOV TNG Kot
npoonabel vo emkovovioesl éva pnvopa to omoio Ba dieyeipel cuvoisOnuaTo Kot
TEMKA TO €V AMOy® mpoidv Bo kobiepmbel oTig cuvedNoE TV KaTavaAnT®v. 'Eva
oyvpd brand name eivor onpovtikd Oyt HOVO Yo TOLEC KATAVOAMTEG AAAG KO Y10, TOVG

EMEVOVTEG POV awTol Oa TposPAémovy o€ 16YVPO otkovoutko deelog. (Kotler, 2004)

To brand name ypnowomoteitar Kot ©6TOV TOLVPIGHO ©€ o Tpoomddeia vo
evioyvlel  TovTOTNTA Kol 1) KOV EVOG TPOOPIoHov. [ Tov TovploTikd TPOoopIGrd
™mc lIomaviog €xet kabepwbei To Aoydtvmo «everything under suny» yia to TTapict éxet
kaBepwhel To cvpPforo Tov TOPYov TOL Alpel evd Yo T Bpalidia mopdyovtog
dapopewong Tov brand name givar £va yeyovog omog to kapvafdait tov Pio. (Kotler,
2004)

Avapopikd pe T ydpo pog to brand name £yst ytiotei oto TpimTLYO MAOGC,
fdracca, maporia. EEetalovtag kdmowo mopadeiypata e vnold émwg n Midkovog to
brand name opiletar oto akpiPo lifestyle oAAd kot otig VYNANG TOLOTNTOG TAPOYNG
VINPECIOV. XNV Tepimtoon ¢ Zoviopiviig to brand name Paociletar oto
acOAANTTING opopelas MAoPaciiepo oAAd Kot ot acvvnfiotn popeoloyio Tov

yNnoov 6mov deondlel To NEAIGTEWD TO 0TOio gival KO EVEPYO.

To destination brand opiletor g ekeivo to cOuPoro, Aoydtvmo, dvopa, K.o. TO
omoio mpocdlopilel évav TovploTikd Tpooplopd. EmmAéov vmooyetan po agéyaotn
Ta&OTIKY eumelpion evd Ponbdael oty avakinon Oetikdv avapvioewnv. To brand
name amoteAeitor amd 0VO YOPOUKTNPIOTIKA TOV OAANAETIOPOVV HETAED TOVG OTMC TO

YVOOTIKA Ko cuvarsOnuotikd. Katd moAlodg epevvntég Aoy ¢ cuvBetdtntog tov
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TOVPLETIKOD TPOoidvTog £va brand givatl moAd SVGKOAO VO AITOTVAMOEL TNV GLVOAKN

ToEBIOTIKY eumelpion Katl yio. ovtd 1 ypnoudmtd tov éyel vaepektiundei. (Kotler,

2004)

Ta mieovektiuoto evog brand name givor 011 amocanvileTal 6TOVE KOTOVAAMTES
/ tovpioTeg M TOVTOTNTA €VOG TPOOPIGHOD HE OMOTEAEGHO. VO, LELOVETOL O XPOVOG
épevvag evd to brand name mapéyet eyydnon yio TV HOVOSIKOTNTO TNG TOVPIGTIKNG
eumepiog IOV TPOCPEPEL O TPOOPIGUOG UE OMOTEAEGLOL VO LELDVETAL TO WYLYOAOYIKO
piocko. To 1oyvpd brand name o6umg 0modidel MPEAEIEG KOt Y10, TOVG TOANTEG TOL
TOVPLOTIKOD TTPOTOVTOG POV SELPVVEL TO OVTOYWVIOTIKO TAEOVEKTNUO HECH TNG
JpoPOTOINoNG EVD S1EVKOADVEL KOt TNV TUNUoTonoinon g ayopds. H miom twv
TEAATMOV YL0L TO TOVPLOTIKO TTPOIOV eVicyLETAL KOl TAEOV OMpovpyeital pia otobepn

nelateio. (Avopiodng, 2007)

To brand name oumg €xetl kot kdmola pelovektuato. Exedn akpifodg 1o mpoiov
KAOEPOVETAL GTNV GLVEIONOT TOV KATAVIA®TAOV o apvnTikn eEEMEN o€ oyéon Le
TO €KAOTOTE TPOIOV EVOEXOUEVIS VO LEYEBVVEL TIG OYETIKES ApVNTIKEG emmtdcels. H
apvntikn €&EMEN OBa elvar cvvvgacpuévn pe to brand name. EmmpdoBeto m
dnuovpyia evoc oyvpov brand name evéyel peydAo KO60T0G EVD TOAAEG (QOPEG OL
TOVPIOTEG deV Eivarl SL0TEDEEVOL VO TANPDGOVY TO TOPOUTAVED KOGTOG. (AVIpLdT™C,
2007)
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2. ZXEAIAZMOZ TOYPIZTIKHZ ANAMTY=HZ KAl O POAOZ THZ TOMNIKHZ
AYTOAIOIKH2H2

2.1. To ¢ouvopEVo TNG TOUPLOTIKNG avartuéng
O tovpiopog amd tov Agdtepo IMoykdoHo TOAEUO Kol PETA YVAOPIOE TOYVTOTN

avamtuén kol Oswpeital omd TOVG MO dVVOUIKOVS KAAGOLG TG owovopiag. O
TOVPIGHOG OMOTEAEL GNUOVTIKT TAOVTOTOPAYMYLKN TNYN YO0 OVOTTUGGOUEVES XDPES
ot omoieg oTeEPOHVTAL PLOUNYOVIKAOV KOl TEYVOAOYIKMOV TOP®V KOl EVATOBETOLV TIC

EATTIOEC TOVG Y100 OIKOVOUIKT] aVATTLEN GTOV TOVPIGUO.

H dvvapkn tov tovpiopov petd to 1950 vipée tepdotia. Eivar yopakmpiotikd
6t 10 1950 o1 debveig etompdlelc amd Tov Tovpiopd avépyovtav oe 2,1 d1c dorapia
evd 45 ypdvia apydtepa 0 oxeTKO mOGO Kvupouvotav ota 372 dig doidpra. O
TOVPIGHOG CLVIOTE TAEOV TNV peyaAvtepn moaykoouo Propnyavio yeyovog Omov
EMTAGGEL TNV TEPALTEP® AVATTVEN TOL o€ O1EBVEG, €BVIKO, TOMIKO Kol TEPLPEPELOKO

eminedo.
O1 Baotkoi Adyot Tov avartOyOnKe 0 TOVPIGUOS NTAV Ot EENG.

e Metd tov B’ maykodopio morepo dpyloe vo avePaivel onpaviikd to
TOYKOGUO BloTiKO EMITESO YEYOVOS TOV TPOGEPEPE TNV dVVATOTNTO GE TOAAY
vowkokvptd va  Eepevyouv amd tovg pubBpovg g KaOMUeEPVOTNTOG
EMGKEMTOUEVOL EVOV TPOOPIGLO Y10l YAAAPMOT KoL YUYy yicL.

o Tig rtehevtaieg Oekaetieg €xet  evtabel 1O QOVOUEVO NG
TOYKOCUOTOINoNG  YEYOVOG Tov  €xel  emTpEYel OKOHO KOl TS TOL0
OTTOLLOVOUEVES YDPES G€ KAOE eMIMEdO Vo TOPOVGIACOVV KATO0, TOVPIGTIKN
avamtoln.

e H paydaio avantoén g teyvoloyiag cuvéBaie otV avantuEn TOV
HECOV UETOPOPAS otV avénom TS AcPAIAELNS TOVG OAAG Kol otV pelwon
TOV KOGTOVG peTaKivnong.

e H gupdvion tov S1od1KTO0V SIEVKOAVVEL TNV OO UICT) OKOLOL KOL TV
TOL0 OOUAKPVGUEVOV TPOOPISU®VY. EmmAéov to oyetikd KO0TOG ivol copmg

YOUNAOTEPO GE GYECT UE TIG TAPASOCIUKES LOPPES SLOPTLUOT|G.
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e H emoyn mov dwvvovpe yopoktnpiletor omd po poxpd mepiodo
EPNVNG TNV UEYOADTEPT TOL EYEL YVOPICEL 1] AVOPOTOTNTO UE OTOTELEGLOL VOL
veioTaTal GYETIKN aoPAAEln ot petakwvnoels. [Idvimg ot mOAepol kot ot
YEOTMOMTIKEG €VIACELS Oev  &yovv ekhelyel evd Oegv Ba mpémer va
nopafAémovpe Kot TN £E0pon TG TPOLOKPOTIOG.

e Ot avBpomor dovAievovv TALOV TOAAEG ®OPeC LWO UEYAAN Tigo).
YUVETMG 1 avAyK”N Yo Eekovpacn Kot YaAdpmon ivotl Leyan.

e Ta tekevtaio ypdvia Exel avamtuyel Kot 0 EVOALAKTIKOG TOVPIGUOC O
omoiog amevOHVETUL GE ATOMO E YOUUNAOTEPEG EIGOONUATIKES SVVATOTNTES KO
CLVENADC AmOKTAvVE TO dwaiwpo ETIOKEYNG GE €VOV TOVPLOTIKO TPOOPIGUO

TOVPIoTEG HE PETPLEG £MC YOUNAESG OUKOVOLKES OLVATOTTES.

Ta otddo tovploTikng avamruéng €xovv ocvvoebel pe tov kbdkho (®NG TOL
TOVPLGTIKOD TTPOIOVTOC TOV TEPLYPAYOLE GE TPOTYOVUEVT] EVOTNTA. £TO LOVIEAO TOV
3 otadiov ToVPloTIKNG AvATTLENS AapBdvovtatl VTOYN Ot AAAAYES GTIG KOWVMVIKEG Kot
OKOVOUIKEG OOHES, Ol TOPAYOVIEG TOL TPOKAAOUV TIG OAANYES KabmdG Ko To
YOPOKTNPIOTIKG TOVPLOTIKNG avdmtuéng. Ag efetdoovpe ta 3 otddla 01e£001KA.

(Koxkaong, 2001)

210 TPOTO OTASO CNUEIDOVOVTOL OAAOYEC OTIC OOUEC OMOV avAKOAOTTETOL pid
mEPLOYN M omoia ivonl TAEOV VITOYNELAL Y10 TOLPIOTIKY OvATTTLEN. Ot Tapoy®YUKES
dopég apyilovv vo 6TPEPOVTOL TPOG TIC VANPESIES EVA 01 ToLPicTES avTILETOMILOVTOL
Kuplog g prho&evovpevotl. Ot TapayovTeG TOV TPOKAAOVY OVTEG TIG 0AAAYES Elval Ot
VTOmol, ol emyelpnuatiec kot EEvolr Toupicteg Ol omoiol eKOMA®VOLV  Kdmoo
VTOTLTIMON apykd {Tnon evad Kataptilovtol TPOYPAUUATO TOVPLIGTIKNG AVATTUENG.
2V @Aomn avT 0l LIOOOUES eival eAdyIOTEG EVD Yivovtal ol TpMTEG Enevdvoels. O
TPOOPICUOG deV €Yl AKOUN OUPNUICTEL GE TOVPIOTIKES OYOPES TOL OPYOVMOLUEVOL

palucot tovpiopo?. (Kokkwong, 2001)

210 0e0TEPO GOTAOIO 1M GTPOPN TOV TUPUYWYIKAOV OOUMV TPOS TNV TOPAYMOYY
TOVPICTIK®OV VINPECIOV  €lval TAEOV TOw0 1woyvpn opyilet o  emayyeApatikog
TPOGOVOTOAIGUOG Y10l TOVG VEOUG VO O1VEL ELLPAICT] GTOL TOVPIOTIKA ETOYYEALATO EVD

OVOTTOCCOVTOL EUTOPIKEG OXEGELS HETASD TOV VIOTIOV Kol TV Touplot®v. Ot popei
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OV EVEPYOTOLOVVTOL Y10 OVTEG TIC AAAXYEC Elval LEYAAEG TOVPIOTIKES EMLYEIPNOELS, Ol
epYalOUEVOL OTIG TOVPIOTIKEG EMLYEIPNOELS, LETAVAOTES TOV EMGTPEPOVY GTOV TOTO
KOTOY®OYNG TOVG 0AAG Kot T0 Kpdtoc. H toupiotikn vmodoun eivor moto cuvletn,
TPOYLLOTOTOLOVVTOL KPOTIKEG KOl IOIMTIKEG EMEVOVGELS, 1) TTEPLOYN omoktd €va. brand
name evod epeaviovtal ot TpadTEG Opddeg opyavmuévon tovpicpov. (Kokkaoong,

2001)

210 1pit0 6TAS0 O TOVPIGUOG OMOKTA KLPLOPYO POAO GTNV TOTIKN OLKOVOWIid,
oAAGCovy To KOTOVOAMTIKA TPOTLTO. Kot Ol afleg evd Ol GYECES VIOMIMV Ko
TOVPLETAOV AoUPAvouy TAEOV amPOCHOTO YopakTpa. Ot TOPAYOVTEG TTOV ETLPEPOVV TIG
avoTEPO oAlOYEG etvar 1 O1ebBvig kol €BVIK TOUPLOTIKN TOMTIKY, HEYOAES
Eevodoyelakég aAvcideg, EEvol kol gyydPlOl EMEVOLTEG KOOMDG KOl TOVPLOTIKES
emyepnoels eBvikng euPéreng. Ta yopakTnPoTIKG NG TOLPICTIKNG OVATTVLENG
oyetiCovron pe v andknon g mepoyng oebvoug TovploTikng epPéretag, e v
edpaiwon Tov paltkov TovPIoHOD Kot T1 TPOGPOPE TOVPICTIKAV TOKETMOV KAODS Kot

ue v dnuovpyia evog diebvoug brand name. (Kokkdong, 2001)

Ac g€etdoovpe Topa To povtédo tov Smith (1992) 1o omoio avagpépetan og Eva
napabaridccio BEpetpo. To cuykekpiuévo povtédo amaptiletor omd 8 oTad1a TO OMTOiaL
TEPLYPAPOVY TG £VOG TPOOPIGUOS 0 omoiog dwbétel o mapaiioo evepyomolel tnv

JLdKAGI0 LETOTPOTNG TNG EPMLUKNG TAPAAIOS GE [0 OGTIKOTOUEVT TTOPAATNL.

210 TPAOTO GTAOO O TPOOPIGHOS TOPOLGLALEL UNOEVIKT] TOLPICTIKN Kivnom Kot
oVCoTIKE VPIoTOTOL £VaG OIKIGHOG. XTO dg0TEPO OTAdO eUPaviovial ol TPMTOL
TOVPIGTES OL OTTOI0L EMGKEMTOVTOL TOV TPOOPIGUO TPOKEYLEVOL VO, TKAVOTOL|GOVV THV
TEPLEPYELQ TOVG. ZTOV TPITO GTASI0 £YOVLE TN ONUIOLPYIO TNS TPMDTNG EEVOJOYELOKNG
povadag m omoio givor vYNA®V TpodtaypaP®v. Avtopato epeoaviovior ot TPMOTOL
TOVPIGTEG 01 OTOI0L GLVIEOLVV TNV EMIGKEYT] TOVG GTOV TPOOPIGUO HE TNV VITApEN TOV

Eevodoyeiov.

210 TéT0pTO OTAOI0 O TPOOPICHOG apyilel va yiveTon evpéms YVOGTOG YOpT OTNV
onpovpyia Tov TPdTOL EEvodoyeiov kot dnpovpyeitanr pa SuvnTiky ayopd otV
omoio emevovOLV EmyEpNUOTIEG pe TNV dnuovpyia vémv Eevodoyeiov mdve oty
OKTOYPOUUN EKUETOAAEVOUEVOL TO GLYKPITIKO TAEOVEKTNUO 7OV OTOdIdEL GTNV

mwepLoyn M mopaiio Ko 1 0dAacoa.
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210 mMEUNTO OTAS0 Ol VTOdOoUES YOp® omd T Bdhacca eivor TAEOV TOAD
OVETTUYUEVEG EVAD 1 QEPOVCO IKOVOTNTA 0TV Tapora Exel eEavtinbel. Xto éxto
oTad0 onpovpyobvtor véa Egvodoyela pokpld amd v 0dAacca evd m mepLoym
LETOTPEMETAL GE EVOL OLVETTVUYLUEVO TOVPIGTIKO KEVIPO OTOL OUW®G ERPavICovToL Kot Ta
TPAOTO ovopevo vroPadong tov tepBdAlovtog. 1o EBOopo otddo PeATidvovTal
01 001KEG VITOOOWESG eV YivovTOol TPOOTAOEIES Yo OvOKOTN TG Topeiag voPaduiong
oV mepPdAiovioc. Ot T TOV TOLPLCTIKOV TPOIOVTOG Elvar apkeTd younAn. Térog
070 TeEAEVTOiO 0TAd0 M Tapaiio vroPabpuiletar oe OPOVE TEPIPAAAOVTIKOVG EVD TO

0épetpo ywpileton oe LOVEC YPNOEDV YNC.

Tig tehevtaieg dekaetieg yivovtatl onUavVTIKES TPOSTADELES Y10 TNV EQAPLOYN VEDV
TPOTUTMV TOVPIGTIKNG AVATTVENG AOY® TOV GUYYPOVAOV KOWMOVIKOV OTOLTHGEMY Ol
omoieg avoapEépovial 6to GEPUCUO 0T0 TEPIPAAAOV, GTNV GLUUETOYYN] TOV KOTOIK®V
oV dtdikacio avarTuEng Kot 6Tov oefacud oTIC TOmKES Wiopopeies. evikdtepa
TOL VEOL TPOTLTO. TOVPLOTIKNG OVATTUENG TPOKVTTTOVV O T EUPAVION VEWV TACEMV
Om®g M avamnTuEn TOL EVOAALUKTIKOD TOVLPIGHOV, Ol TOPEUPACELS TOV dleBvmv
opyavVICUAV, Ol 0oAAOYEG OV JOoU TOV KWVATPOV TOV TOUPIOCTAOV KOl O
EMOVOTPOGOIOPIGHOC TV MPEAELDV TOV TOPAYEL 1] IGYVPY] TOLVPICTIKY OVATTVEN. ZTNV

ouvéyEL TaPoLGLAlovUE KATOL TPOTLTO. TOVPIGTIKNG AVATTLENG,

To mpdtumo opyovopévou palikod tovpiopol eival To Kvplapyo TPOTLTO Kol
Bacikd YopaKIPIoTIKA TOV £IVOL O1 1GYVPA AVATTUYUEVES TOVPICTIKES VITOJOUES, M
Kuplapyio TNG TOLPICTIKNG dPAGTNPLOTNTAS GTO OIKOVOULIKO yiyvesHat, 1 emPapuvon

10V TEPPAALOVTOC AL Kot 1 EmoykOTN T TG {TNOMG.

Yoiotator eniong kot to wpdTLIIO TOL €lvall EVTOYUEVO GTO TOMIKO OVOTTLEIOKO
TA0C10. TNV TEPIMTMOON LT £XOVUE TNV EUEAVICT] TOV OGTIKOD TOLPICUOV Kot
Toupopoy VraiBpov. Me T avantuén TOV ACTIKOD TOLPICUOD JNUIOVPYOVLVTOL
VTOOOUES TOV GTNPILoVY TOV GLVEIPLOKO KOl TOATIOTIKO Tovplopd. Me tov vraibplo
TOVPICUO INUOLPYOVVTOL VTOOOUES TOV GUVOEOVTOL LE TOV TOVPICUO SLOKOTIMV Kol
1OV eVOALOKTIKO Tovplopd. To TpodTLTO AVTd AVATTLENG AEITOVPYEL CLUTANPOUATIKA
0€ OYE0M LE TIC AAAEG OLKOVOUIKES KO KOWVMOVIKES OPAGTNPLOTNTES TNG TEPLOYNG KOl O

TOVPICUOG OEV EIVaL 1] CNUOVTIKOTEPT OPOUGTNPLOTNTO.
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210 mPOTLTO PLOGIUNG TOVPICTIKNG AVATTLENG POCIKE YOPAKTNPIOTIKA elvarl M
eleyyouevn xou oiyovpa Oyl OAOYIGTN TOVPICTIKN OVATTVEN, 1 TPOMONGN TOL

EVOALOKTIKOD TOVPIGHOV Kol 0 6eBacidg 6To mePPEALOV.

IToA¥ dradedopévo eivar Kol To TPOTLTTO TOVPLGTIKNG AVATTVENG 6€ BuAaKeS OOV
AVamTOGGOVTOL VITOJOUES LE CUYKEKPIUEVO YOPOKTNPIOTIKA. TEToo1 BOAMKES givar Ta
TOVPLOTIKA YOPL, O pHeydreg Eevodoyetokes povades omwg m.y. oto Koota Napapivo
otV IIvlo, ta Oepotikd mapKa, K.o. Ol EYKOTACTAGES OVTEC EIVOL OVTOVOUES OO

TNV OIKOVOLUIKT KOl KOWVOVIKT dOUN TNG TEPLOYNG.

To npdtLIO TapaBepIooD Paciletar oTnv dNUOVPYIN TAPAOEPIGTIKOV KATOIKIMV.
To mpdTLIO OVTO TOVPIOTIKNG OVATTUENG EYEL KOWO YOPOUKTINPIOTIKE HE TOV
opyavopévo palikd TovpIGHd Kot To YOPUKTNPLOTIKE aVTO AvoQEPOVTOL GTOV TPOTO
0pYAVMOONG TOV TEPLOYDV, GTOV GLVMOOTIGUO 7OV TOPATNPEITOL, OTIG OPVNTIKEG

EMNTOGELS 6TO TEPPAALOV, OAAG KOl GTOVG GYETIKOVS TOPOLS OV dtaTifevTa.

To mpoétvmo evarrokTikod TOLPICHOV £yl amoteAécel avtifapo otov palikod
TOVPICUO KO TPOGPEPETAL Y10 TOVPLGTIKOVS TPOOPIGHOVG LE TAOVGLOVS PLGIKOVG KOl
ToMTIoTIKOVG TTOpovg. H popen avt) tovpiopov amevBdvetoar ce tovpicteg mov

BéLovv vo BudcovV pa Toto SLUVOLLKY| Kot 0GLVI010TN TOVPICTIKT EUTELPiaL.

Axopa Kot av pio meployn SfETEL CNUAVTIKA GUYKPITIKE TAEOVEKTILOTO MG TPOG
TIG SVVATOTNTES TNG YO WGYLVPN TOVPIOTIKY OvATTLEN, N avdmrTvEn avt) dev Ba
npaypatoromBel av dev vapéet o katdAAniog oyedtacudc. O tedevtaiog dvvartal vo
dwcpalricel 0TL o1 vtdpyovteg TOpot Ba a&tomomBovv pe Tov KaAdTEPO dvvatd TpOTO
Kol ovvendc Bo eEaviAnBodv ta mEPBDPIO TOLPICTIKNG AVATTVENG 1) OTolo vo
tovicovpe 0Tt B mpémel va givar cvpPatn pe TNV AEWPOPO TOVPICTIKY| OVATTVE).

(Hyovpevaxng, 2000)

Me 10v Opo 0ewpOpog ovamtuén evvoovpe OTL pion TEPLOYN OVOTTUGGETOL
TOVPLOTIKA GOUOOVA UE TIG ApPYEG TNS PEPOVCAS IKAVOTNTOG,, TG PLOTOKIAGTNTAGS,
™G O0-YEVEALOYIKNG SIKOOGVVNG, TNG GUUUETOYIKOTNTAG KO THG TPOSANTTIKOTNTOGS.

Ot apyég avtég €otalovv ot avaykodtTto S@OAAENG TOV TEPPUAAOVTIKDV
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ayafov. Otav oyedidletar Aoumdv 1 TOVPIGTIKN avantuén Ba Tpémet vo Aappdvovtot

VoYM 01 LAKPOYPOVIEC GVVETELEG 6TO TEPIParlov. (Hyovpevakmg, 2000)

[Ma v tovprotikn avanTvEn pag teployng Ba mpénetl va yivouv ta €ENG Ppata.
(Hyovpevakng, 2000). IIpokewévov 1 mEPOY VO UETOTPATEL GE TOVPLOTIKO
npoopiopd Ba Tpémet va yivouv ot amapaitnteg nevOVoELS KOl GUVETMS o TPEMEL VoL
Bpebovv ot amattovpevol Tdpot. Av ot TOpoL avTol TPoEpyovtal amd TV KuEpvnon
1OTE M MEPLOYN avayvopileTol emioNUa MG SVVNTIKOS TOVPICTIKOS TPOOPIGUOG EVD 1

ddkacio oyedacpov Ba etvar molo apepOANTTY.

2mv ovvéxeln Ba mpémetl vo dnpovpyndet £vag TouploTiKOg 0pyavicpdg 0 0moiog
Ba oyedldoet / otnpi&etl TNV TOVPIGTIKY AVATTVEN VO B0l EKTPOCOTEL TAL GLUEEPOVTOL

TOV OOV EUTAEKOUEVOV.

Boowm otoyeio tov oyedacpov givor kot 1 avaAven g Tpospopdis kot {Tnong.
Oa mpémer vo avolvBobv ot VIAPYOVTESG TOVPLOTIKOL TOPOL TOL TPOOPIGLOV, TO.
GLYKPITIKA TAEOVEKTNOTO OV 0OVTOC TTapovostdlel KaBMG Kot 1 dvuvaTdTTe TOV
VIOV  EMYEPNUATIOV Vo otnpiovv ™ avdmtuén ocvpPfdiloviag kot avtol
YPNUOTIKG e TIC avAAOYeS EMEVOVOELS. AVOQOPIKA pe TNV TAELPA g (mong Oa
€€eTaoTOOV Ol KATNYOplEg TV TOVPIGTAOV TOL UTOPEL VO EKONADCOVV TNV GYETIKN
Mmon, 1o KaTavoA®TIKE Tovg mpdTLme. KOBMG Kol TO VIApyov wéyebog NG

TOVPIOTIKNG OYOPAs.

AoV yivouv ot Tapamdve gvépyeteg Ba tebel o Pacikog 61dyos. 'Evag otdyog Oa
Umopovoe va gtval 1 avarnTugn tov paltko TOVPIGUOV TPOKEUEVOL T 5000 OO TOV
tovplopd va givar vynid. ‘Evoc dAhog otdyog Bo pmopovoe va gival m 16Opponn
TOVPIOTIKY aVATTTUEN NG TTEPLOYNS. O TPEMEL VoL Tovicovy 0Tt 01 6TdY01 O TPEmeL va
etvar emred&yol Kot to katd OGO pmopel va givor epiktol 1 Oyt e€aptdror amd ™
SBecIUOTNTO. TOV TOVPICTIKOV TOPOV KoL oo TNV duvaToOTNTo GVIANGONG TOV

OTTOLTOOEV®V KEQPOAAIWV.

Oa mpotaovv emioNG KOl EVOALOKTIKEG GTPATIYIKEG APOV 1) OPYLKT EVOEXOUEVOGS
va unv ote@Bel and emrvyio. Metald tov evorraktikov Oa emheydei pio  omoia Oo

evepyomomBei o€ mepintmon Tov N apyikY| 0ev eivan Prodoiun.
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Ymv ovvéyeto Oa viomomBel | otpatnykn. Mia otpatnykn 6o umopovce m.y. va
elvalr to va 000el éupaon otnv dnuovpyio Kavoiim®v dtavouns. Mia GAAn Oa

UTOpovGE Va £ival 1 ELGOCT) GTNV OO ULOT).

210 TeAEVTOI0 OTAS0 TOV GYESGHOV Ba veioTaTOL 0 EAEYYOC TPOKEUEVOL VL
SmoT®OOVV amoKMGELS ammd TOVG apyIKoLg 6TOXoVG. Emmpdcheta Oa dieldyetar Kot
a&10AGYNOT TPOKEUEVOL 01 apUOS10L VO SIUTIGTAOGOLV TO 0V 1) AoToinon cupPodilet

LLE TOVG OPYKOVG GTOYOVG.

Ot popeig g moMTikng eEovaiag Oa mpémel va mpoPodv 6e kdmoleg evépyeleg. Oa
npaypoatoromBel pia yevikdtepn aviAvon TG TAPOVGOS TOVPIGTIKNG KOTAGTOONG
KaODGC Kol TOV OQEAEIMV TOL Bo TPOKLYOLV Omd TNV TOLPICTIKY OVATTLEY. Oa
KATOYpOQOLV €miong ot dwbéoyot mOPOL NG TOVPLOTIKNG owovopiog evad o
eetaotel 0 tpdmMoOg pe tov omoio Oa kotoveunBolv Ta OYETIKA KOVOLALDL. XNV
ocuvéxelwr ot @opeic o datvmdoovy TV TOVPLSTIKY TOATIKY], B0 kaBopiotel 1
oTPATNYIKN VO Ba KatapTioTel Kot TO GYETKO TPOHYPAULA. APOL TO TPAYPALLLO QVTO
gykpel Oa vpiotatar cuveyng mapakoiovOnom Kot EAeYYOS Yo TO av VIOBETOVVTAL OL

OTPATNYIKEC TOV EYOLV TEDEL KOl GOUPOVO TAVTA LLE TO GYETIKO YPOVOILAYPOLLLLLOL.

[No mv mpodBnon ¢ TOVPOTIKNG OvATTLENG TOAD oNUavVTIKY €ivol Kot 1
Katdption evog oyxediov marketing. To mAdvo marketing eivar ToAd onuavtikd yio
Kké0e opyavioud aob Bempeiton n po awd TIG ONUAVTIKOTEPES EVEPYEIEG GTO TAOLGLOL
™mg 0Ang dwdwkaciog marketing. Ilow cvykekpiévo evtomilovtor to. duvatd Kot
advvape onpeio KaBMG Kot o1 evkaipieg Kol AmeEAEG TNG emyeipnong ota TAaiolo TG
avdivong Swot. Evronilovtot emiong Pacikd ototyeia Tov eEmteptkod mepPaAlovtoc
Om®G .. M TOMTIKN KOATACGTOCY], Ol YEMTOAMTIKOL TOPAYOVTEG, EVM OVUAVETOL O
TPOTOG L€ TOV 01010 0 opyaviopos Oa TomobetnBel otV ayopd (positioning), o tpdmog
pe tov omoio 0o EVIGYVLOEL TO OVTOY®VIOTIKO TOL TAEOVEKTNUO OAAL Kot M

evoedetypévn otpatnyiky. (Tniwkidov, 2002)

To oyéd10 marketing amaptiletor and 2 Pacikd GLGTATIKA OTWS 1 AVAALGT KoL M
ovvBeon. H avédlvon oyetiletor pe To YOPOKINPIOTIKA TOL OPYOVIGHOD Kot TNG

ayopdc evd m ovvleon avagépetal oty vwobémon g KaAVTEPNG SLVVATNG
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OTPOTNYIKNG Yl TN EMTEVEN TV €KAGTOTE GTOYWV Tov €yovv Tebel. (TnAkidov,

2002)

Ye éva tomikd oyédo marketing avolvetoar 1M OMOTEAECUOTIKOTNTO  TNG
VELOTAUEVNC oTpatnyikng Marketing, mpayuatomoleiton ecmTEPIKNY avaivor 1 onoio
€0TIOLEL OTO GLYKPITIKG TAEOVEKTNIOTO TOL TPOOPIGHOV, OVOAVETAL TO €£MTEPIKO
TEPIPAALOV OTWG AVTOYOVIGHOG, ONUOYPOUPIKA YOPOKTNPLOTIKA, ETITEDO TEXVOLOYING,
VOLKO TTAGG10, K.0l. OVOAVETOL 1] TAEVPE TOL KOTOVOAWMTY. OTWS O EIGOINUOTIKES TOL
dVVOTOTNTEG, Ol TPOTIUNCELS TOL, O PLOUOG HETOPOANG TV TPOTIUNCEDV EVOD
TpOypaTOTOlEiTOl Ko piee avdivon Swot. Lty cvvéxela mpocsdiopifovtal ot 6Tdyot
marketing. 'Evag o10)0¢ otov kAGS0 TOL TOLplopOL Oa pmopovce va gival M
devpuvon tov pepdiov ayopds, eved GAAOc 6tdYog eivar 1 avdmtuén Kot GAA®V

HLOPPOV TOVPLIGLOV.

>10 emduevo Pruo mTPayUATOTOEITAL 1] GTOYELON TNG OYOPAS OTMG T.Y. OE TOLES
nAkokés opades Bo amevBuvhel 10 TovploTIKG TPOIOV, TO Ov Bo amevBHveTAL TO
tehevtoio oe dropa pe VYNAO €lcoOMuUa N Oyl evd mOAD onuavtiky Oa givor m
OlaKpLoT HETOED E0MTEPIKOD TOLPICUOV 1] TOVPIGTAOV OO TO EEMTEPIKO OTMC KO M
ouvBeon Tov yopav. Encita and v evépysia g otdyxevong Oa yivouv tpotdoelg yio
10 TOLPOTIKO TPoidv. Mia mpotaon Oo pmopovce va eivor mn avafabuion tov
TOVPIGTIK®V LANPECIOV and TIS EEVOJOYXEWNKES HOVAdES UEGH TNG LIOYXPEMTIKNG
EMUOPOOONG TV gpyalopéveov N pia GAAN Ol OVOKOIVIGELS TOV OPYOLOAOYIKOV
YOPOV HE GTOYO TNV TPOGEAKLGN TOVPICTMOV TOV TPOPOSOTOLV TO TOATICUIKO

TOVPIGHO.

Ymv ovvéyela kKabopileton m tipoAoylokn moArtikn. Baoiwkdg otdyog sivor va
Bpebel ekeivog 0 cuvdvacHOg TG Kot TotdTnTag mov Bo peyiotomotel v {Rnon.
Katéd v tyodroywoxn moltikn Oa mpémer va AopPdvetor 1o péco dwbéciylo
EIGOOMUO. TOV TOLPICTMOV MOV OVOUEVETOL VO EMIOKEPOOVV TOV TPooploud, o
avVIOYyOVIoOHOS, T meplimpla képdovg mov OBa kabopicovv v ProcdtTo TG
OTPOTNYIKNG, OAPOPO EMEVOLTIKGL KPP ONMOC «ECMTEPIKOG GLVIEAECTNG
AmOO00NG» Kot «mEPIOd0g EMAVAKTNONG KEPAAAIOVY, K.0. TNV cuvEyeln Kabopileton
€VOL OMOTEAECUOTIKO KAVAAL S10VOUNG TTOV €XEL MG GTOXO VO, TPOMONGEL GTOV TEAITN
TO TOVPLOTIKO TPOIdV HE TOV KOAVTEPO Ovvatd Tpomo. [loAd onuaviikd poro

dwdpapatiCovv ot pecdlovieg o1 0moiol PEPVOLV GE EMOPT TOLG TOPAYWYoVs /
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EMAYYEALATIEG TOV YDPOL KOl TOVG KATAVOAWMTES / Tovpiotec. TEAOC, amopaciletot Kot
10 petypo marketing. Ot 19vvovieg Bo amopacicovy moon Papdtnta Oa d0bsi oe Khbe

€va 0O TOL CLOTATIKA TOV PELYHOTOC OTTMG TN, TPOMON G, dlovoun Kot TPOTOV.

Ot popeic TouploTIKNG avarTLEY Eival OPYAVIGHOL TOV 0GYOAOVVTAL [LE TNV £PELVA,
TOV TPOYPOUUATICUO KoL TNV TPOMONGN TG TOVPLOTIKNG avATTLENG TOGO o8 d1ebvEg

060 Kot o€ Oviko gmimedo.

O péhoc TV JEBVOV OPYOVIGU®V OTNV TOVPLOTIKN ovaTTuén eivor TOAD
ONUOVTIKOC ooV Tpombodv emeviuTIKG oY€da yloo TV ovamtuén tov KAAdov o€
OVATTUGGOUEVES YDPES Ol OTOIEG TOAAES POPEG OEV £XOVV GAAEG TAOVTOTUPALYMYIKES

YES Kot eKAaUBEvVOLY ToV TOVPIGHO G d1€E000. (Avopuntng, 2005)

Ot exdotote opyoviopol EUTAEKOVTIOL GTNV TOVPIOTIKY OVATTLEN HECE® TNG
GLALOYTG TV GTotKElV ekelvav Tov Bempodvtar onuavTKd Yo TNV TPo®ONoN Tov
touptopoV. Emmpdcbeta o opyaviopol avtol anaptilovral amd 101KOVG EMGTILOVES
Ol 07oi0l SLUTLTTAOVOVYV TPOTAGELS YLOL TNV TOLPIOTIKY AVATTLEN EVA Ol TEAELTAIOL
dlepeLVOLV Kol OAEC TIC MOAVEG EMITAOCELS OETIKEG 1| OPYNTIKEG OO TV TOVPLIOTIKN
avdntuén. Téhog, ot opyavicpol TPowOBOLV Ta GYETIKA TPOYPALLOTO YPNULATOOOTNONG
EVAD GLUUETEYOLV KOl OTOV GYEOIAGUO TNG TOVPIGTIKNG AVATTUENG LE TNV EKTOVNON

OYETIKMOV LEAETMV O1 0Ttoieg dnpoactevovtat. (Avdpiwtng, 2005)

2y qopo pog 0 PacIKOTEPOS QOPENS YEPOENG TOLPICTIKNG TOMTIKNG &ival O
E.O.T. xou to Ymovpyeio Avdamrtuéng. Ot PBooikég Aertovpyieg tov TEAgLTAiOV
oLVIOTOVTOL GTNV EMOMTEID KOU GTOV GLVIOVIGUO VOUK®OV TPOCAOTMOV ONUOGIOv

dwaiov 6mwg o E.O.T., 0 E.E.E. ko 0 O.T.E.K.

I[ToAd onuovtikdc @opéac o omoiog oavouryvoetor pe (NTARATO TOVPIGTIKNG
avamtoéng eivarl o X.E.T.E. o omolog va onpeidcovpe 6Tt glvar pn Kofepyntikodg Ko
un kePOOoKOMIKOG opyavicpdc. Baowd pénpo tov opyavicpov oavtod eival m
evioyvon g avtayovioTikoétntag Tov EAANViKoy toupiopod Kot m emitevén pog
OUOLOHOPPNG TOVPLOTIKTG avATTLENG M ool Bo GLUPGAAEL GTNV TTO10 OLOLOHOPPN
Katavoun g tpocopds. Olot avtol ot 6tdYoL Ba emitevyBodv oe £va TAaiclo Tov

Ba etvor copPato pe v aepopo avartuén. O Z.E.T.E. evnuepavel yo T1g tehevtaieg
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eEeMelc oty O1eBvi TOVPIGTIKN ayopd, EVICYDEL TNV S1AO0CT TG TEYVOYVWOGING CE
0éuata tovpiopov, Tovilel Bépata mepParloviikng evoemc, cuvepydletal pe debvn
KoL EAANVIKA KEVTPA Y10 TOVPIOTIKE (ot Kot Tpowbel Ty appoviky cuvepyacio
peTald Tov WIOTIKOD Kot ONUOCIOV QOPEN, HE YVOUOVO TAVTO TNV HOKPOYPOVIo

TOVPLOTIKN avantuén. (Www.sete.gr )

H owovopkn kpion mwov €mAnée tn ydpa pog giye Omwg NTOV OVOUEVOUEVO
OVTIKTUTO KOt 6TOV KAGOO TOL TOVPIGUOD GE GYETIKA MO TAVT®MG Pabud Kot yio to
Aoyo avtd o X.E.T.E. katéfece kamoleg mPoTAGES TPOKEWEVOL O TOVPIGUOG VoL
EMNPEOoTEL 060 TO SVVATO AYOTEPO A TNV GPOSPY| OIKOVOULKT KPIoT| YapAsCOvVTOG

€161 0 KAGOOG TG TNV O1KN TOL TTOpPELiaL.

2to €N tov 2011 o e€etalduevog opyoviopog dwaknpuée 0tt  EAAMGSa Oa pémet
va cvykataAgyetor 6tovg 10 moto OMUoPIAEiS TOVPLGTIKOVS TPOOPIGLOVG TOYKOGHIMG
1660 o€ eminedo aPifewv 060 Kol o€ eMinedo £000wV. tdyog Tov X.E. T.E. uéypt 1o
2020 givon va avérBer n mpootiBépevn atla amd tov Tovpopd oe 50 d1g evpd Ko
emmAéov va dnpovpynBodv Béoeig epyasiog g tdéemg tov evog exatoppvpiov. Na
ONUEIWGOVUE OTL O TOLPICUOG BTNV YDOPO Lo arrd To 2013 Exel avakdpyel GNUOVTIKA

EVA 01 TPOOTTIKES TNPOVUEVAOV TOV OVOAOYI®V iVl EVOIMVEG.
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3. TOYPIZMOz KAI TONIKH AYTOAIOIKHZH

O 0Beoudg ™G TOMKNG OVTOSOIKNONG OTNV YOPO HOG £xel  KOTOYLPWOET
ocvvtaypotikd. [lolo cuykekpiuévo n 9101kNnom TOV TOTIK®V VTOOEGEDMV OVIIKEL GTOVG
OPYOVIGHOVUG TPAOTOV Kol OeLTEPOL  Pabuod OoMAadn O©TOovE ONUOLE KOl OTIC
TEPLPEPEIEG. XTNV OpYdvmon TG ONUOclag dloiknong vrapyovv 3 GLOTHUATO, T
OLYKEVTIPMOOT), 1] AOKEVIPMGN KO 1) 0VTodl0iknor. Xty EALGSa 1oy0el 1 drotkntikng

amokEVIp®AON Kot 1 avtodloiknon. (Poydapne, 2003)

AmokevipoTikd elvar 10 ovotmnuo 6mov &xovv petafipaoctel eEovoieg and To
KPATOG GE TEPLPEPELKA OPYAVA Y10l TNV AGKNOT LU0 TOMTIKNG GE KATOLO0 YEWYPAPIKO
dwpépopa. Ta amokevipopévo Opyavo £(0VV U0 GYECT] GUUTANPOUOTIKY UE TO
KEVIPIKE Opyava evd ta mpata eEaptdvior and ta devtepa. 'Eva yopaxtmpiotikd
wapadetypo etvor avtd tov vmovpysiov [ewpylog To omolo €xel  ekywpNoEL

appoodreg oe meprpépetes. (Poydpng, 2003)

H avtodioiknon avagépetor oty Agttovpyio VOUIK®OV TPOCOT®V T OToio £XOVV
O1KT TOLG VOUIKT) VTOGTACT] KOl O1KE TOuG Opyava Kot 6tov Babdud mov €xovv Kamoa
avtovopio amd T0 KPATog dev avnKouv og autd vmod v otevh €vvola. H tomikn
avtodloiknon sivor o popen opydvmaong 0mov 1 dwyeipton tov dnowwv {ntnudtov
EKYOPEITOL GE OVTOOIOIKOVUEVOVG OPYAVIGHOVG Ol OTOT0l VITOKEWTAL GE EVOV OmAD

ELEYYO VOLUOTNTOC.

Y pictatol pio onpovTikn diaeopd HETOED 0VTOOI0IKNOTG KOl AMOKEVTIPMONG. TNV
TPMTI EVIACCOVTOL OPYOVO TOV £XOVV TEPLOPICUEVT] MG KOl UNOEVIKN £EAPTNOT ATTO
ToL KEVIPIKA Opyava VA otV 0e0TEPN TTEPITTMO™N 1 O101KNGN VIOKELTOL GE OVGTNPO
Eleyyxo. O1 00O HOPPES OpYEVOGNS TNG ONUOCLOG O10IKNONG £XOLV KOl OPKETE KOVA
POV KOl Ol GTIG 2 TEPWTTAOGELS TO KPATOG LE TNV YNPLOT TOV GYETIKMOV VOUOV UTopet
vo kobopicel TIC appodtdTNTEG TOVG VA PACIKOC OKOMOC KOl TV OVO givor m

TPOOY®YN TV CUUPEPOVIMY TOCO GE EMMEDO YDPOS OGO KO GE TOTIKO EMITEDO.

H tomn avtodioiknon ennpedotnke onUAVTIKE amd TV OIKOVOLIKT KPioT apov
Ol KPOTIKEG EMYOPNYNOELS onueiowoay mtdon dveo tov 50% evod yhddeg dropa
é0nkav o dwbecotTra amd Tovg dMUovg 1 katl amoAvOnKav. Iavtwg, Tapdrio v
Kpion Ot ONUOL GTNV GULVIPINTIKY TOLG TAEWOYN PO KATAPEPAY VO ETPUDCOVY EVED

T€0NKaV 01 BAGELS Y10 AVOOLOUOPPOGCT KOL AVOVEDGT TOV POAOV TOVG.
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Amo v dekoetio tov ‘80 o Oeoudg ™S TOMKNG OWTOOIOIKNONG VTEGTN
ovveyouevee petoppubuioslg pe v onuaviikny ovopdduion tov dMNuov Kol Ty
€I00Y®MYN] OCLUUETOXIK®V Beoudv. Me v onuovpyio  devtépov  Pabuov
avtodloiknong otic vopapyies to 1994 kot T1g cuvevdcelg Tv dMuwv to 1998 dAlate
N doun ¢ TomikNg avtodtoiknone. To 2011 epaprooTnKe 0 VOLOG TOV TPOYPELULATOG
«Koarhxpdtn» arddlovtag pilikd tov eEetaldpevo Beopd og eminedo dopmv peyéboug
KOl AELTOVPYLDV. XTIV GLUVEXELN GVYKPOTHONKOV ENTA OMOKEVTPOUEVES O1OIKNGELS EVD
LETATPATTNKOV GE OPYOVIGLOVG TOTIKNG avtodioiknong 13 mepipépetes. (Kopvnvoe,
2014)

Ot dpot cuvieTov TIg Pactkéc pHovadeg TG dNUOGLAG O101KNoNG EVM VYNAOTEPO
amod tovg 325 dnuovg Ppiokovror ot 13 meprpépetec. O voudg Kafdaroag mov Ha
eetdoovpe mopokdTo avikel oty TePeEpeto. Avatolkng Makedoviag Kot @pakng.
Ot opyovicpol ™G TOMIKTG 0LTOO0IKNONG £XOVV TNV SLVATOTNTO VO AVOALUPAVOLY
KPOTIKEG OpUOSIOTNTEG EVAD TO KPATOG OGOV €ykplBohv ot appoddtreg avtég Oa

TPEMEL VOL TOPEYEL KO TOVS OVTIGTOYOVG P LoTikovg topove. (Kouvnvog, 2014)

Ot opyoviopol TOmKNG 0VTOSOIKNONG avaAdpBavouy Tnv S1oiknomn TomK®OV
vrofécemv evdd o vopog Kabopilel To €0poc Kol TIC KoTNyopieg TV LIOBEcEWV.
Yoppove pe 10 XvppPodio g Emwpateiag ot dnuot g @opeilg TOmMIKNG
0VTOO0TKNONG dEV UTOPOVV Vo AoKODV apUoddTNTEG 01 omoieg Exovv oplotel Pdom

GUVTAYUOTOG VO AoKOVVTOL 070 TIC KpaTikés apyés. (Kopvnvog, 2014)

Oa Aéyape 0Tt T0 €0pOg TOV CPULOSIOTHTOV TOV ONUOV CTNV YDOPo HoG ivor
OYETIKA TEPLOPIGUEVO GE GYEOT e TOVG ONpovg g Evpdmne. Ot appodiotnteg etvan
TEPLOPICUEVEG Y10 TOUEIG OM®G O OYEOOUOG YPNOEWV VNG, 1 TPOCTOGIO TOV
nepPAAAovTog Kol 1 Kowwvikn moMtikr. Emiong ot onuot €govv mepropiopévn
onpoclovokn avtovopio 6tov Pabud mov GTEPOVVTOL TOV SIKOULDUATOS EMPOANG

(POPOV GTOVS TOAITEG.

T660 6TOVE ONUOVE OGO KO GTIC TEPLPEPELES LPIGTATOL EVOL GLALOYIKO OPYAVO TOL
TPOKVITEL aO TNV €KAOYIKN Oladikocios Kot To omoio moipvel TIG OVTIGTOLYES
amopdoels. To cLALOYIKO Opyavo oty TepinTmon Tev MUV givar To dNUoTiKd

GLUPOVALO EVA GTNV TEPIMTOGT TOV TEPLPEPELDV TO TEPLPEPELNKO GVUPOVAO.

Opiopéveg amd TIc OpacTNPOTNTEG TOV NU®V Elval 1 KATAGKELT KOl GLVTHPNON

onpociov mapkmv, n pHOoN kol 0 oxedlacnds ™G KukAoopiag, 1 Olayeipion
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amofAT@v, 1 VOPELON, N TPOOONOCN TOV AVAVEDCS®OV TNYDV, 1N Onpovpyio
OYOMK®OV GUYKPOTNUAT®V, T ONUIOLPYiol TOATIOTIKOV KEVIPWV, 1 KOWMVIKY
pépuva, 1 Tpoctacio TG ONUocia vyeiog, N adedOTNON Kot 0 EAEYYOC TV TOTIKAOV
EMYEIPNOEDV TOV TPITOYEVOVG TOUEN, T OOE00OTNON TOTIKMV EMOYYEAUATOV, M

dto@dAion g dNUoctog TééEng, N opydvwon TV EKAOYDV, K.

O mepLpépeteg £Qovv eVOEIKTIKA 0PLOSIOTNTEG OTTMOG 1) KOTOOKELT] KOl GUVINPNON
eBvikwv 000V, 0 TePPAALOVTIKOG EAEYYOG LE TNV EMPOAT TOV GYETIKOV TPOCTIL®V
0€ TMEPIMTMOGELS WUN GULUUOPP®ONG, 1 EMOYYEAUOTIKN KATAPTION, 1 EKTAIOELOM
evNAlKov, n a&loAdynon Kot emOTNON TOV WOIOTIKOV EXEVOVTIKOV CYediV, M
EPAPLOYN TPOYPUUUATOV OVATTUENG, N VTOGTHPLEN TOL TPMOTOYEVOLS, SEVTEPOYEVOVG

KO TPLTOYEVOVS TOUED, K.O.

O 10VPIGUOG GLVIOTA Ol OIKOVOUIKT] dpacTNPOTNTA TOAD GNUOVTIKY Yo kaOe
neproyn ko Eexympiletl yio Tov TomKo g yopaktpa. Ot TouploTIKES EMyEPNoElS Ha
pEnEL va. cuvepydlovion HE TOVG QOPEIC TOMIKNG OLTOO0IKNoNG €101 MOTE Vv

OVOOELKVVDOVTOL TOL GUYKPLTIKE TAEOVEKTHLOTO TNG KOWVOTNTOG KOt TOV STUWV.

‘Exovtag enlyvoon Tov Spactnplotitov ToV QOpE®MV TOTIKNG OVTOd0IKNoNG N
GUUPBOAT TOVG GTNV TOVPICTIKY AvVATTLEN pmopel vo etvan kabBopiotiky. Ot eopeic
TOTIKNG OVTOSOIKNONG €YOLV TNV dVVATOTNTA VO O0GPAAICOVY TNV TPOGTAGIN TMV
nepPorArovIIKOV ayofdv TG e€kdoTote MEPLOYNG / KowdtnTOag YEYOVOS mov Ba

odNynoel oe peyolutepn mpocédevon tovpiotdv. (Kopvnvoe, 2014)

[ToAd onuovtikn eivor Kot 1 avAadelsn TV TOMTICTIKOV TOPOV NG E€KACGTOTE
neproynes. Ot popeic Tomikng avtodioiknong umopovv va Adfovv tpmtoBoviieg mov Ha
StpuAdEovy aArd Ko o avadeiEovv tar apyotoloyikd svpnuaTo Kot pvnueion pog
TEPLOYNG T OO0 LTOPOVV VO OTOTEAEGOVY GNUOVTIKO TOAO TPOGEAKVONG TOVPLGTMOV
oToV Babpd Tov GLVIGTOLV £val adlaipETO GHVOLO LE TOV AVOPOTO Kot TNV 1oTopio TG

EKAOTOTE TTEPLOYNS.

H 61e0vng epmepia €xet dei&et 6TL 01 Popelg TomKN G avTodtoiknong vwoBeToHV pia
Oetikn otdon amévavtt otV TovploTiky avamtuén. TloAAég @opéc Ouwg ot
OVYKEKPIUEVOL POPEIC adLVATOOV VL EQOPUOGOVY GUVOETEG TOVPIOTIKEG TTOATIKES Ol
omoieg dgv AouPdvovv vTOYN TNV TOMIKN 1O0HOPPio. HE OMOTEAECUO. VO UMV

TPOKVTTEL TO EMOVUNTO ATOTELEGLO GE OPOVS TOVPLIGTIKNG OVATTVENG.
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4. H TOYPIZTIKH ANAMTY=H THZ NOAHZ THZ KABAAAZ KAI O POAOz TH2
TOMIKHZ AYTOAIOIKHZH2

4.1. Tewypadwk@ TmMANOUOULOKA XAPAKINPLOTIKA KOL ONMED TOUPLOTLIKOU
gvlladEpovtog
Boaowoc otoy0g g epyaciog eivar va e£€TAGOVUE TIG EVEPYEIEG TTOV £XEL KAVEL O

Aqpog g KoaBdrag yio v tovpiotikn avamtvén g moing. O TouploTikog
TPOOPIoUOG OV  avaeépeTol Opmg otnv moAn g Kafdioag dev mpémer va
EKAQUPAVETOL MG PO YEQYPOUPIKTY TEPLOYN TEPLYAPUKMUEVT] OTO GTEVO OLOIKNTIKA
opa Tov Afpov. AvtiBétmc, Ba mpénet va ekhappdvetor mg £vag TPoopIGUOc 0 0moiog
nepLopPavel TouploTIKoVE TOPOVS TNG gVPLTEPNG Tteployns. o Tov Adyo avtd Ba

KAVOLLE AVaPOPE KOl GTOVS TOVPLOTIKOVG TOPOVS ToL Nopov.

O vopog Kapdrag €xer éxtoon 2.109 TyAL Ko OVAKEL OTO YEOYPOPIKO
dwpéptopa g Avatolkng Makedoviag. Xvvopedet e TOVG VOUOUG ZavOng, Apapog
Kol ZePPAV. ZTOV VOUO avikel kot 10 vnot g Odoov. To £dagpog sival yovio evm
oV dVTIKY TAeLPA TOL VopoL Bpioketal To Opog [layyaio pe v vYNAOTEPN KOpLEN
va avépyetal oyedov ota 2.000 pétpa. 1o vnoi e Odoov 1 ynAdTEPT KOPLPT TOV

6povg Yydapiov Bpioketar ota 1150 pérpa. (http://www.pekavalas.eu/menu-nomos-

kavalas/menu-gnorimia/12-plirofories-nomoy-kavalas).

O mAnBvopog tov vopov avépyetar mepimov otig 150.000 katoikovg evd ot Pacikég
OIKOVOUIKEG dpacTNPlOTNTEG €lval TO gumoOplo, N aleia, 1 yewpyio Kot 0 TOVPIGUOG.
210 VmEdaog PplokeTol  ONUOVTIKY  TOCOTNTA  GLONPOUETAAAEVUATOV — EVED

OleEAyovTaL GLUVEMG EPEVVEG Y10L TOV EVIOTIGUO KOITAGULATMOV YPLGOU.

O vopog drbétel onUavTIKES PUOIKEG OHOPPIEG. Ot axTég sivar PAGEeveS evd 1
Odrlacoa yOopw amd Tov voud yoapaxtnpileton amd onpovtikd 0oAdcsto TAovTo aAAG
Kot amd tov poyeutikd Puo. Ta vepd elvar KpuotdAlva evd OAo TOL TOPATAVED
guvoovv Tov Tapabaidooio tovpiopd. Ot meployés tov Néotov ko tov Ilayyaiov
yopaxtnpilovior amd v mAovolo YAmpida Kot moavida eved 1o Aédta tov Néotov
elval amd Toug onuavtikdteEPoL Protomovg oty ydpa pag. To dpog [Mayyaio dtabéter

mAovclo PAdotnon ko povadikd tomia. (http://www.pekavalas.eu/menu-nomos-

kavalas/menu-gnorimia/12-plirofories-nomoy-kavalas).
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[dwitepa onuoavtikdg TOAOG EAENG TOLPOTAOV €ivarl Kot To ynol g ®doov. H
terevtaia dtobétel Odhacoa pe meviakabapa vepd aAAdd Kot mthovoto PAdoTnon. TV
TP®TEHOLVGO TOL VNGOV OAAG Kol oe ddpopa yopPLd Ppiockovior onuovTikol

apyotoroykol ydpot. Emiong to vnoi dtakpivetot Kot yio Tig HoyELTIKEG TOL TOPOALES.

[Mpwtevovoa tov Nopod KoBdiag eivar m opdvoun moOAN n omoia givon
ApEOOTPIKA YTIGUEVT] Kot €xEl OAeG eKElVEG TIG TPOVTOOECELS YO0 Vo GUVAPTAGEL
évav Toupioto apov JLOBETEL PUOIKEG OHOPELEG EVE TAPOLCIALEl KOl 1GTOPIKO
eEVOLOQEPOV aPOD 6TO TOPEABOV AdY®m Kot TG KOUPIKNG Ye®ypoapikng g 0€ong
Katoiknoav o€ avtn ddpopotl Aaoi. H moAn ™g KaPdrag eniong eivar to devtepo
HEYOADTEPO eUTOPIKO Kot Propunyovikd kévipo otnv Bopela EALGSa cuvictd kot Eva
amo o onUavTikdTEPa aMeVTIKd kévtpa g EALGSag. H yemypagikn tg 0éom sivan
onuavtiky oeob Ppicketor tomoBetnuévn otov 0dkd dEova BOeccaiovikng Kot

cLVOp®V pe TV yopa s Tovpkiag.

2mv gvomta avt e€etdlovpe TV TOVPLETIKY avanTvEn Kot Tov vopov Kapdiog
oAAG Kot Tng TOANG ™ KaBdiag. AvapepOpaocte Kot 6Tov VOUO ETELON 1| TOVPLIOTIKN
avantuén tov Ba emnpedosl TV TPOTELOVGO TOV VOUOV. AVTO cupPaivel O10TL oL
ToUpioTEG MPOTOV EMOKEPOOVV TIG €EKACTOTE TEPLOYEG TOL  VOUOL  GLVHO®G

emokénTovion Kot v woAn g Kafdhog educd dtav emokéntovtal Tov VOUO 0dKAC.

O vouog Kapdrog mapovotdlel T vynAdTEPN TOLVPIGTIKN AVATTLEN GE GYECN WE
T0VG GAAOVG vopovg tng Ieprpépetag Avatolkng Maxkedoviag kot Opakng. Eivou
YOPOKTNPLOTIKO TG 0 VOUOS GLUYKEVIPAOVEL TAPATOvV® amd T0 50% TV GLVOAK®OV
KOTOADUATOV Kol 0VTO OQEILETOL GTNV GNUOVTIKY GYETIKN TPOCPOPE GTO VNGL NG
®doov kol 6tV TPM®TELOVGO TOV Nopov. O 6e0TEPOG OO0 TOVPICTIKOS VOUOS GTNV

ovyKekpIEVN TepLpépeta etvar o vopds EBpov.

Ewdwotepa oto vnoi g Odoov cuppéovv Kabe ypdvo y1ladeg tovpioteg AOY®
TOV QUOIKOV OLOPPLOV TNG TEPLOYNG. TNV E10pON TOV TOVPICTAOV OEVKOAVVEL KOl TO
aepodOPOUI0 TG XPVCOVTOANG TO OTOI10 OEYETOL MTNGES TOGO KAVOVIKEG OGO Kot

charter.
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H ®docog, n Kapdio kar n Néa [Té€papog Bempovvtor meploy€g dPUNG TOVPICTIKNG
avantoéng evd 1o Ilayyaio yopaxtnpileton ¢ meployr] SVVOUIKNG TOVPIOTIKNG
avantoéng. Na onueidocovpe 0Tt 11 O4c0g aVTIHETOTILEL PAIVOUEVO TOLPIGTIKOV
KOPEGLOV UE TNV UEYIOTH YOPNTIKOTNTO VO EYEL oYedOV e&ovTAnOel. Xtnv mopoailokn
neproyn ¢ KaPdiag kot Néag [Tepdpov n mapodcoa yopntikdtnta oméyet Alyo amod
T0 HEYIGTO OPlO OV oNUaivel OTL Ta TEPBDPLO TOVPICTIKNG avdmTuéng otov Pabuod

TOV O&V TPUYUATOTO 00UV VEEG EMeEVOVTELS deV Elval PEYAALL.

Extoc amd tov mapabeplotikd Tovpiopd 1010itepa avETTLYUEVOS €ival Kol O
EVOALOKTIKOG TOUPIOHOS. AVOQOPKA He TOV 0KOTOLPIoHO o e&etalOpevos vouog
dtafétel GuYKPLTIKO TAsovEKTNHO AOY® TOL VOPOPLdTOoTOL ToV NEGTOV 0 OTolog Elvarn
Omwg avoaeépape amd Tovg peyoAvtepovg otnv Evpomn. Ildviog Adyo g
VREPPOMKNG OIKOVOIKNG OpAcTNPOTNTAS OTNV TEPLOYN oV 10 TEPPEALOV €xel
emPpadvviel onUOVTIKO pHE OTOTEAECUO. TNV OVOYKOLOTNTO ANYNG ONUAVIIKOV
pétpwv. AArot Adyolr yu tov omoiovg €xel avomtuyBel 0 otkotovplopdg eivor M
EMUIKVVOT NG TOLPICTIKNG MEPLOOOV, T OKOVOMIKY avdmtuén tov vopov, 1
anotelecpoTikn otpatnywkny marketing n omoia £xel otoyevoel o€ cuykpuéva target

group Kol 1 VETTVYUEVT] OIKOAOYIKT] GUVEIOTON.

O aypoTovpIoOG GTOV VOUO OVOTTOCCETOL JOPKMG LE TO TEPODPLO TEPUTEP®
avamtuéng va gival onuoviikd. O vopog dwbéter Ohec T1g mpovimobicelg yio v
avATTUEN TNG CLYKEKPIUEVNG HOPPNS TOLVPIGHOD EVA UTOPEL M avVATTLEN OVTH VO

oLVOLAOTEL PE BALES LOPPES TOVPIGHOV OTIWG O OPEIVOS KOl TOMTIGTIKOG TOVPIGHAC.

2tk avantuén Tapovctdlel Kot 0 1paTiKOS ToupoHoG. O eKAGTOTE TOLVPIGTOG
umopel va emokepfel to opatikd Aovtpd twv EievBepav. To ovykekpiuévo
OepamevTikd KEVIPO €VOEIKVLTOL Y10 YUVOIKOAOYIKES, YOOTPIKEG Kol OEPUOTIKEG
nanoeig. [lavimg 1o vewotdpevo kévipo Ba mpénel va avafaductel meportépw £tot
®ote vo PeATiobel n wOdTNTA TOV LANPECIOV OV GYETIOVTOL PE TOV 1OUATIKO
tovpiopd. Ilowo cvykekpipéva Ba TPEMEL 01 TPOGPEPOUEVES VIINPEGIEG VAL KAAVTTTOLV
TEPLOGOTEPEG TAONGEIS VD GKOTIHO glval va. dnuovpyndovv miciveg kot aibovceg

YOUVAGTIKNG 0AAGL KO TAPKO TEPITATOV.

Ye oyéon He TG TPONYOOUEVEC HOPPES  EVOAALOKTIKOD TOLPIOUOD  TTO10
OVETTUYUEVOG €lval O TOMTIOTIKOG TOLPICUOC. Avagépape MON Twg 1 TOAN TNG

Kopdriag enuiletot yioo Tnv TOAMTIGTIKY TS KANpOVOMd Kot Yo Tov A0Yo ovtd KdaOe
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YPOVO  GLYKEVIPMVEL ONUavTIKO oaplBud tovplotwv. Xtnv KoPdioa pmopel va
emokePTel KAmo0g 10 Mecsaumwvikd Ppovpro, ta telyn g Apyaiag NedmoAng, to
omitt Tov Moyduer AN, k.o. No ONUEWWCOVUE E€MioNG OTL M XEPOOVNGCOG TNG
[Movaylag oOmov evtomiletar mn mhewoyneio tov aflobéatmv sivar Knpuypévn
dwtnpntéa and to vrovpyeio [ToMtiopov. I[ToAAd amd Ta TaAld KTipla TavVTLS £YovV
vrootel (nuiec kol ywoo tov Adyo avtd ot appodieg apyxés KAvouv mTpoomadeleg

oLVTHPNOTNG OAAG Kot 0ELOTOINOTG TOVG LE TNV JIEVEPYELN TOMTICTIKMOV EKONADGEMV.

H noéAn ™m¢ Koapdrog mapovstdlel onuovTiK) TOVPIOTIKY OVATTUEN AOY® TOV
oNUOVTIKOV a&l00é0tmv aAld Kot TG KOUPIKNAG Ye®YPa@kng 0éong g mdAng. X
noAn ¢ KaPdarag vrapyetl eniong 1o apyaioloyikd Hovceio 6To omoio GUAGGGOVTOL
oTopkd evprjuato. H moAn eniong dwabétel onuovticd apBuo Eevodoyeimv OAmv tmv
KOTNYOPLOV EVA G€ TOAAG amd avTd dteEdyoviatl GuVEIPLO EVD GE SLAPOPA CTUELN TNG
TOANG TPOYLLATOTOLOVVTOL KOl TOMTICTIKEG EKONADGCELS. XtV TOAN €miomng deomdlet
KOl TO KAGTPO VD OTN TOAA TOAN O £KAoTOTE TOLVPioTAG YVOPILEL TNV TOAITIGTIKN

KAnpovopud.

To xbotpo ™ Kapdarag to omoio ytiotnke 10 1425 p.X. amd tovg Tovprovg Kou
toug Evetovg ocuvietd to ovpuPoro g mOANG. Aegomndlel mAVEO amd ATV EVO
Bpioketor o610 OHOPPOTEPO HEPOC, OTO WNAOTEPO onueio, kot odletar oxeddv

0AOKAN pO.

Ta teiyn g TOANG Exovv o ToAd paxpd kot TAovota wtopia. [IpdTo yrictnrav
oT1g apyés tov Sov mX. advo pe oykdABovg viomov ypavitn pnkovg mg kot 1,80

pétpmv. MEPog TV TelYDV avTdV cdleTan HEYPL Kol CUEPA GE TOALL OMLELQL.

2V OuTIKY TAELPA TG TOANLAG TOANG Ppioketal péypt onuepa to "lpapét", 1o
omoio amotelel £va delypa g woAapukng apyrrektovikng. Ktiotnke to 1817 and tov
covitavo Meyuét AM) moAd kovid otn Béom tov 1epov g IlapBévov. Apykd
Aertovpyohoe MG 1EPOOIONCKAAEIO KOl TTOYOKOUEID €V VINPEE OOOKTNPLO E
e0MTEPIKOVS HadnTéc. Xnuepa Asttovpyel ®¢ Eevodoyelo mEVIE AOTEPWV Kol

TopdAANA Kol ¢ Epguvntikd Kévtpo.

Atyo yaopetpo poaxpd ond v IIoAn g KoPdriog pmopel xdmolog vo
EMOKEPTEL TOV apYAlOA0YIKO Y®Opo TV DTV 0AAd KOl TOAAY TOPAOOGIOKA
opewva yopld. Xvvend¢ umopel va avamtuyfel Kol EVOALOKTIKY) LOPON TOLPIGHLOV

OT®G BPNOKEVTIKAC, 16TOPIKOG, BEHOTIKOC, K.OL.
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H moMrtiotikr| dpaoctnpromnta ookeiton kvupiowg omd tov OMUo oAAd Kot
EPUCITEYVIKOVG TOMTIOTIKOVS GUAAOYOLG. XNV emapyiot TOL VOUOL OT®mG oIV
EXevBepodmoin, oty Xpucovmoin Kot 6ty ®Aco AEITOLPYOVV KATOL0 TVEVLATIKA
kévtpa. I'eyovog elvar moviog Tog 1 TASLOYNQI0 TOV TOATIOTIKOV EKONADGEDV

Aappavet yopo oty Tpwtedlovsa Tov Nopov.

Mo pop@1| TouptopoD Tov dev gival TOAD OVETTLYUEVT] GTNV XDPO LOG EIVOL ALTY
TOV GLVESPLAKOV TOVPIGHOV. Xtov voud KoaBdloc m Hopen ovth TOLPIGHOV
eEelooetan ydpn xvpiog oto T.E.I. Kafdrag mov €dpevel otnv opmdvoun mOAN 610
omoio ta TeAevTaion YPOVIOL O1EEAYOVTOL GUVEDPLOL L€ GULUUETEYOVTEG Kol OO TO
eEotepkd. Maaota v tedevtaia mevtaetio dieEayeton ko £kBeom teyvoroyiog o

£V0L VTEPGVYYPOVO TEYVOLOYIKO TAPKO.

To 2015 ot ocvvoAikég dwavuktepevoelg oty moAn ™ Kofdiog avnibav oe
328.508 oamd 282.144 10 2014 wdtt mov vrodnAmvel avodo mavw amd 10%. To ido
€10 0 opudg Tov dwukvnBéviov emPatdv oto Apdvt g KoPdiag aviibe oe
488.462 apBuog mepimov TPUTAACIOg GE GYECT LE TOV OVTIGTOL(O TOV AUOVIOD TNG
AAe&avopoomoing. O  oaplBuog aopiewv  emPotov  kpovaliépoac avirile oe
12.783(www.elime.qr).

O ap1Bpog Tev dwkivovpevev emPotdv oto agpodpouto e Kapdiag aviide e
243.765 ex 1ov omoiwv ot 82.857 mpoépyoviav amd to €&mtepikd. O GLVOAIKOG
aplOpog NTov oYeddV OMAAGIOG O GYXECT LE TOV OVTIOTOL(O TOV GEPOSPOUIOn NG
Ale&avdpovmoine. Emiong omv moéAn g KoaBdiag Aertovpynoav 2.064 kiiveg ot
omoieg cuVieTOVV T0 49% TOL GLVOAIKOD PO KAVAV oV Agttovpyncav 6e OAO
TOV VouoO. XT0V TopaKAt® mivako mapovotdlovpe Tic Oéka mpaTteg £OVIKOTNTEG

EMOKENTOV otV TOAN Yo Tovg 11 TpdTovg unveg tov 2016.
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http://www.elime.gr/

[Tivaxkag 1. Katdtoén ebvicotntov.

XQPA OMAAEX
EINIZKEIITOQN

1 TOYPKIA 734

2 BOYAT'APIA 437

3 I'EPMANIA 427

4 HNOQMENO BAZIAEIO | 265

) FAAAIA 215

6 POYMANIA 158

7 YEPBIA 131

8 HITA 110

9 KYIIPOZ 80

10 ITAAIA 74
EAAAAA 572

H méAn g KoPdrog pmopel vo mopovstdlel onUavTIKY] TOVPIOTIKY avAmTuén

JMOTAOVOVTOL OU®G TOVTOYPOVE. Kol Kamow mopofAnuoto to omoio ypnlovv

avapopags.
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o Ta Egvodoyela morvtereiag otnv oA ¢ Kapdiog eivan Alya.

o [loAAég amd T1g mapadieg dtaxpivovion Yoo TV EAAEWYT KaBAPLOTNTOG
TOVG EVOD OPKETES EEVOOOYELNKES LOVAOEG OEV £YOVV EKEIVEG TIC TPOILAYPAPES
ot omoieg Ba TPocEAKLAY LYNAOD EMUTESOVL TOVPICTEC.

e To mpoocwmikd mov epyaleTon GTIC TOVPIOTIKEG HOVAdES OV OlaB€TEL
TNV OITOTOVIEVT] KATAPTION VA M oTpoTnyikn marketing mov viofeteiton amd
TIG TPAOTES £IVOL GYETIKA OVETOPKTG.

e Ot vmodopég Yy TNV avAamTuEnN TOL EVOALOKTIKOD TOLPIoUOD Eivor
LETPLES.

e To oc1dnpodpoptkd 61KTLO TAPOVCIALEL CNUAVTIKEG EAAEIYEIS EVD TO

aepodOPOLLO dlaBETEL HETPLEG LITOOOUES.



e H owovopikn avantuén g moang mg Kafdaiag €xet odhouwoel tov

TOMTIOTIKO TNG YOPAUKTIPOL.

O1 TpOoKANCELS TOV OVTILETOTILEL 1) TOAN Y10 TEPOLTEP® TOVPIOTIKY] OVATTVEN KO
avafdaduion Tov oyxetikdv vanpectov eivonr moAAéC. Xto Audave g KoaPdiog
oyed14ovTol oNUaVTIKES ETEVOVOELG 01 0Toleg Bo VENGOVY TNV TOLPICTIKT Kiviomn pe
TNV LETATPOTY| TOV GE OKTOTAOIKO Kot Tovptotikd. H amedevBépmon tov kevipkod
Mpoviod amd v eumopikn kivinon Bo copfdaiier otnv eéuampémon 1WOIOTIKOV
oKapaOV eved 1o Apdvt g Kapdiog miéov o o cuviotd andd onueio avapopds /

SLEAEVLOTG YOl TOL TOVPIOTIKA CKAPN Kot To KPovallepOmTAOL.

To xukhopoplaxd amotehel peillv TpdPANUa Kot Yo Tov AGyo avTO AVAUEVETOL 1|
onuovpyia vOg HEIKTOV KLKAOQOPLOKOD cvotiuotog omov o emifBAnOovv pétpa
e eyyopevng otdbuevong oAAd Kot LVTOKEVIpA HE oLVOESN HETAED TOVG HECH

KEVIPIKAOV 0OIKAOV 0EOVOV.

Mo v mpoPoAr] ToL TOVPIGTIKOL TPOIOVTOG TOV VOROL OAAG KOl TNG TOANG
YIvovTol Ol GYETIKEG GLOTNUATIKEG TPOoTAEIEG TOGO amd WO1MTIKOVS 600 Kol amd
onpociovg eopeic. H tovpiotikn| emrponn g Nopapyiog Kapdriag oe cuvovaoud pe
TOV ONUO TNG TPOTEVOVGAS TOV VOUOL TPOPAALOVY TO TTPOidV HECH GUUUETOYNG OF
exBéoelg Toupiopol evidg Ko ektdg cuvopwv. [dwaitepn éppaocn divetal Kot otnv
avamtuEn VE@V LTOOOUMV HE GTOYO TNV EVIGYLON TOL GLVEOPLOKOD OAAL Kot
xewpepvod tovpispov. Emmpodcbeta ot cvAAoyor tev  Eevoddywv  Kafdrog

TPOLYLOTOTOLOVV EVEPYELES Y10 TV EKGVYYPOVICUO TOV EEVOSOYELNKADY LOVASMV.
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5. TONIKH AYTOAIOIKHZH KAI TOYPIZTIKH ANAMTY=H

Onwg eldope Kou oe  mponyovueveg evotreg Pacikd  Opyovo  TOTIKNG
avtodloiknong eivar n wepreépelor Ko ot OMpot. ZOpevo pe otoryeld tov 2005 n

KaTOvour Tov TANBLGHOD avd OO TOPOVCIALETOL GTOV TAPUKAT® TIVOKOL.

[Tivaxog 2. Katavoun tAnbvopod otov voud Kafdiag Bdon onuwv

AHMOZX [NAHBYZMOZ
EAEY@EPOYTIOAH 11.401
EAEY®EPON 7.500
OAZOY 13.000
KABAAA 63.283
KEPAMQTH 6.031
OPEINOY 1.850
OPOANOY 5.140
[NAITAIOY 5.000
INEPEQN 5.002
DIAIITIQN 11.000
XPYLOYIIOAHZ 15.678

ZYNOAO 144.885

IInyn EX.Y.E.

Onwg mapatnpovpe o dMNUog ¢ KaParag eivar o peyaAdtepog tov vopov. Bacikn
emdIwén Tov TEAEVTOIOL Elvol M HETATPOTN TNG TOANG OE LETOPOPIKO, EUTOPIKO Kot

TOVPLOTIKO KOUPo. Me v avantuén g moAng Ba dayvbolv ot weéreteg oe GA0 TOV

VOUO.

>10)0G Aowmdv Tov dMpov givar vo petatpoanel n wOAn ™ Kapdahag oe kévrpo
TOPOYNG VANPECIHOV VYNANG TOOTNTOS, 6 KOUPO AofaAKaviKdV SIKTO®V, 6€ KEVTIPO

d1eBvolg epmopikng onuaciog Kot o€ TOAO TOVPLGTIKNG KOl TOAMTIGTIKNG EAENG.
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O Anpog ¢ KaBdiog divel peyddn éugoon oto £pyo LTOSOUNG Kot Yio Tov Adyo
oVTO GTOYEVEL OTNV PEATIOON TOV VTOOOU®MY HEGH OTNV TOAN OTMG ATOYETEVLOT),
dpdpot, Vdpevon, TAateleg aALd Kot 6TV PEATIOON TOV 001KOD SIKTLOV TOV GULVIEEL
mv Kofdra pe tic yopo mepoyéc. O oMpog emiong amookomel otnv mANnpm

EKUETAAAEVOT OAWV TOV TOP®V OTWG dOGIKEG EKTACELS, OOTIKES TEPLOYES, K.OL.

Mo mv avapdduion tov verotduevov vrodopmy Ba Tpénel va gvepyomoindel ko
TO OTOLTOVUEVO avOpOTIVO duvapuko. o tov Adyo avtd mEpa amd TV TOpoyN TV
OYETIKMOV OWKOVOUIKOV KvnTpwv Ba mpoypotomondel kot taybppubun exmaidgvon

TV gpyalopévev mov Bo TPOGANPOOLY Y10 TNV ATOTEPATMOON TOV £PYMV.

Ag dovue moteg eivor ov gvépyeleg mov €xel kbvelr o onpog Kapdrog yw v
avantuén tov tovpicpov oty mOAN ™S Kafdiag. O dnpog €yovtag emiyvoon g
avodIKNG TOpelog TNg TOLPIOTIKNAG Kivnong g mOANG ouvvétale éva  oyédlo
TOVPLOTIKNG TTPoPOANG TG MOANG TOo omoio Paciotnke otnv a&lomoinon otolyeimv
TOVPIGTIKNG KIVNONG, TNV avaykotdTnTo £VIoYLoNG Kot avATTUENG TV VOLGTALEVOV
ayopav, otnv ovvepyaciocs pe GAAOLS @opeic, otV avdykn JlGLVOECNS TNG
TOVPIOTIKNG EMYEPNUATIKOTNTAG HE TNV EUTOPIKY|] EMYEPNUOTIKOTNTO, KOl GTNV

TPOETOOGIN VEOV LopP®V Tovptopov. (Anpnoc Kapdrag, 2016)

[No v ovvtagn tov emoiov oyediov mpoPforng o dMuog KaPdrog mpoéfn ot
KATOEG EVEPYELEC OMMC TNV MAEKTPOVIKN) TPoPoAn) tov oyediov, v dlevépyela
SN UIONG GTOV NAEKTPOVIKO KOl EVTLTTO TUTO, TNV GLUUETOYN o€ debveig exBécelg
oALG Kot og ekBECELS EVTOG TOV GLVOP®V, TNV TOPOYN EVIVTOL VAIKOV GE OUPOPES
YADOGEG, TNV TOPOYN OMTIKOOKOVGTIKOD VAIKOV, TNV TPOo®ONoM TG YUGTPOVOUIKNG
TAVTOTNTOG TNG TOANG, TNV GLVEPYOGIN LE ETALPEIN TOV OPUGTNPLOTOLEITOL GTOV YDPO
™G kpovallEpag, v avintuEn dNUociov oy€oewv, TNV OEVEPYELN OLYWVIGHLOD
TOVPLGTIKOD AOYOTLITOL TOV OOV KOl TNV LIOYPAPT LVNHOVIOL GuvepPYaciag LE TO
T.EIL Kopdiag yio v omd Kool TPAYLOTOTOINGTN EPELVOV OVOPOPIKH LE

{nmpoata TovploTikng avantuéne. (Aquoc Kafaiag, 2016)

2opeova pe tov OMMpo Kapdrog n kotaAANAOTEPT GTPATNYIKY] YO0 TV TPOomON O
TOV TOVPLOTIKOV TPOIOVTOG EIVOL 1 GTPATNYIKY TNG SLAPOPOTOINCNG GE GLVIVAGUO LE
Vv otpatnyikn eotiaonc. H otpatnywm nyeciog k6otovg dev evoeikvovion AOy® T®mv
UIKp®V TEPBPlOV TEPUTEP® CLUMIEGNC TOV KOGTOVS OALL KOl AOY® TNG GYETIKNG

EMewyng dwbéouwv KAvav. Nao onueldoovUIE OTL Ol TOPATAVED CTPATNYIKEG
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avantoyOnkav omd tov Michael Porter ko eivan yvootéc wg Generic Strategies evo

OTOGKOTOVV GTNV S1EVPLVGT] TOV AVIOYMVIGTIKOD TAEOVEKTINUOTOG EVOC 0PYAVIGUOV.

Avoapopikd pe TV dlot)pnon 1 ovaKTnon HEPdimV ayopds Bactkdg otoyog elval 1
dT)pNon TOV HePimV TOVPIoTOV amd Ympeg 0T N1 BovAyapia, 1 Tovpkio aAld
KOL 1] EGOTEPIKN ayopd. XTOY0¢ emiong eival 1 evioyvorn Tov peptdiov TovpLeTOV amd
xopeg 6mwg n Povpavia, n XepPia ko Feppavio evad oyedidletal va TpoceAKueToNV
dueca tovpioteg amd ympeg OnTmwG N Avotpia, n Pooio, n Itaiio, 1 OAlavdia, N
IaAMa, 1 [Tolwvia, 1 Zovndia kot ) Ivdia. Téhog, peAloviikd Ba yivouv evépyeteg ya

TPOGEYYIoN TOV ayop®dv dnwg avtr ™ Kopéag kot g Kivag.

Ot Baocwol a&oveg mpoPfoing tov TovploTikoy mpoidvtog g KaPdiag and tov
oudvVLpo dNpo gtvorl 1 dNpovpYyia ETAPIKNG TAVTOTNTAG, 1) ELPACT) GTNV SLUSIKTVOKY
TPOPOAN, M TPOGEAKLGN OEPOTOPIKMY ETAUPEL®V YOUNAOD KOGTOVG, M ovATTLEN
CLUVEPYOSIDV UE PACIKOVG «TOAXTESH TNG TOVPIOTIKNG AyOpdS, 1 TUNUATOTOINGN TNG
ayopdc, 1 OCULUUETOYN] OE GUYKEKPUEVES EKONAMDGCELS KoL 1 €vepyomoinom

GLYKEKPIUEVOV unyovicpov TpoPoings. (Anpog Kapdrag, 2016)

O Muoc KaPdarag Bo dmoel onuavtikn EULEacn otnv dladtKTLoKY TPOBOAN TOv
TOUPIOTIKOD  TPOTOVTOG NG TOANG  okoAovBmvVTaG meTvyMUéva  avticTotyo
nopadetypota GAAov OMpmv. To 2017 Ba ohokAnpwbel n draditktvokn TOAN TPOPOANGS
TOV TPOTOVTOC. 'L TV TETLYNUEVT] OAOKANP®OT TOV €V AOYOL £pyov glyav mponynOel
TETUYMNUEVEG EVEPYELEG OMMOC 1] £PELVOL GE OVTIGTOLYOVLS OLAOTKTLAKOVG TOTOVG TNG
EAMGdac kot Tov e£mteptkod, 11 GLALOYN KEWEVOVY VIdEo Kot pOTOYPaPIKOD VAIKOD, 1
emUELELD KEWEVOV, 1| QOTOYPAPIoN onueiov g toAng g Kapdiag ta omoia dev
VINPYOV oTa apyeio, N OMOGTOAN TOV LVAIKOU otnyv gtaipeio wov Oo avaidfet v
mpomOnon Tov TPOIOVTOC, 1M emeCepyasion TV TPOSPOPAOV TOL OOONKAV  amTd
LETAPPOCTIKA YPAPELQ Y10 TNV HUETAPPOAOT TOV KEWWEVOV GE O1APOPES YADGTES, KOL 1
avdBeon G UETAPPAONG TOV KEWEVOV GE GUYKEKPIUEVO UETAPPOCTIKO YPAPEIO.

(Anpog Kapdrac, 2016)

I to €10¢ 2017 Ko pe otOY0 TAVTO TNV OGO TOL0 AMOTEAEGUATIKY TPO®ONOT TOVL
Poidvtog oyedtdloviat amd Tov Mo Kkamoleg véeg evépyetes. [Tolo cuykekpyéva Oa
avaptnfoov ta Keipeva, dotoypapicc, Videos omd mv staupeioc MANBIZ, Oa
npaypoatorombel EAeyyog mOOTNTOG OTNV EQOPUOYN TNG VEOS EMIKOIVOVIOKNG

TOVTOTNTOG, O emdeyBel kdmola amd Tig Tpotdoels g MANBIZ ywo v mapovsioon
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Mg kdéBe evomTog TOoL 1oTdTOMOL, B dNuoLVPYNBoLV ddpacTikol yapTeC, Oa
avaptnOei évo Media Center 6mov o avayvootng 0o pmopei vo Kavel aitnon yio
TopaydpNnon eotoypapudv, Ba dnuovpyndel éva muepordylo exdnAdocewv, O
onuovpynbet éva epyodreio yio avalnmon TouploTIKOV TakéTwv, Bo dnuovpynoei
pio evotnta 0mov o mepi€yovtol TPOTAGELS EMIOKEYNG TOV OO0 OLOPP®Y CNUEIWV
™G mOANG, Ba dmuovpynbel ek evomnta yio too A.M.E.A., 0o avaptnBel pia
evommrta mov Bo avagépetor o (TUota ekmaidgvong Kot Epevvag, eve  OBa

dnpovpynBovv kat evotnteg pe dAla Bepatikd mepieyodueva. (Aqpog Kapdarag, 2016)

Mo v oanotedecpatikny Asttovpyion ™G SadkTLOKNG TOANG B cvotadel pio
€101KN opada drayeipiong n omoia Ba dayepileton Tov 16TdTONO KOl Ol TOV AVaVEDVEL
KaOnpepvadg. Xtnv moAn Oa glvarl avoptnpéva To CNUAVTIKOTEPA VEQ TG TOANG EVOD
Bo mopéyeTar Kot n SLVOTOTNTA GUVOESNG HE GAAOVG 1GTOXDPOVG Yo TNV GVIANGT|
TANPOPOPLOV GYETIKA LE TO KATOAVUATO, TIC MPES MINCEWV TOV OEPOOPOUIOV, TIC
dpactnprotteg oty @von, k.o. Eniong o vrdpyet kot fiprio emokentdv 6to omoio
Ol YPNOTES / EMOKENTEG TOV 1GTOYDPOV Bl £xovv TNV SLVATOTNTA VO, KATAYPAPOLV TIC

eumelpiec Toug amod v emiokeyn Tovg otny moAn ¢ Kofdias.

H mdAn Ba arotedéoet kot epyareio emkotvoviag kpicewv OTmG Eva aTOyNO TOL
pumopel v eumiékel kol TOLPIOTEG, OMEPYiEG Ol omoieg mapeumodilovv v
KukAopopia, 1 kot dvcpevn oxdia to omoia propet va TAngovy to brand name g

TOANG.

Mo v metuoymuévn SAENUICT TOL TOVPLGTIKOL TTPOidvTog Bar yivel ekteTOpévN
YPNoN TOV HEC®V KOWMVIKNG Oktomong m.y. Facebook. Me tov tpémo avtd Oa
TPOGEAKVOTOVV  TEANTEG TNV OTIYU 7ov ovtol  avalntovv 1o  mpoidv, Ha
npaypatoromBel dieicdvon o€ ayopég OlYwS YE®YPOPIKOVS TEPLOPIGHOVS, OHa
TOPEXETAL AUECT] EVIUEPMON Y10l TO. ATOTEAEGLLOTO TG SLOPN UG TIKNG EKGTPOTELNS, Oa
voiotatol onuavtikn eveléio otnv drayeipion Tov meplEyopéEVOL TG dtaenong, o
Yivel otOyevon O OLYKEKPEVEG oyopéc / target groups, evd to KOGTOG TNG
dwpnuiong Ba etvar ooOntd younAdtepo oe oyéon pe dAha péca. (Anpog Kapdrag,
2016)

AA\a péca dtapnpiong mov Ba ypnoipomomBodv yua v TpoBoir| TOL TPOOPICUOD
Ba etvor  évromn Sapnuon 6mov Ba vapEovy KATUYMPNGES TOGO GE EVIVTA TOL

E0MTEPIKOD OTMG TOVPIOTIKG EvOeTa €PMUEPIdO®V KOl TEPLOSIKMOV TOVEAANVIOG
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KukAoQopiog 000 Kol € EVILTTOL TOV €EMTEPIKOV OMMG TEPLOOIKA OEPOTOPIKMV
etoupeldv. Emiong Ba yivel ypron Kot g THAEOTTIKNG Slapnuong 1e mpofoin g
noAng ™m¢ KoPdrog og évav TOAAG VLTOGYOUEVO TOLPIGTIKO TPOOPIGHO OF

EMAEYUEVEG EKTOUTEC,.

O1 ekBéoelg ouVIGTOLV €vay TOAD S1U0ESOUEVO TPOTO EMKOVMVIONG TOV TPOIOVTOG
OTOVG KATOVOAMTEG OOV Pacikd YopakINPoTKO givor 1 apesotta. o tov Adyo
OVTO OVOUEVETOL ) CUILUETOYN O TOVPLOTIKEG EKOECELG TOV EEMTEPIKO OTMG AVTES TNG
Ovtpéyme, Kovotaviivoomoing, BouPdng, Miwkavov, Avyiag Iletpodmoing,
Bopkehdvng aldd kot oe ékbeon mov Owe&dyetor oty EALGSa Omw¢ avth g

®eoccarovikng.

O dMpog KaPdrag €xel avamtdéel Kot mopAANAES OPAGELS YO TV TOVPIGTIKY
avantoén g moang. Iloo ovykekpuévo kotaptiotnke éva oyédio marketing to
omoio Oa amotedeitan and €51 Paoelg dnwg Epsuva, LEAETN KO OVAALGT, KOTAPTION
oyediov marketing, xatdption oxediov branding, spoappoyn marketing kot epoppoyn

branding. O mpobmoroyiopdg avtod Tov Epyov vmoroyiletat oe 200.000 gvpd.

To xowotopo kévipo evnuépoong tov onuov KoPfdiag Oa mapéyst emiong
EVOALOKTIKOVUG TPOTOVS TANpoedpnong kot avtd Bo xoabictator dvvatd pHEC®
TPMOTOTOPLOKAV TEYVOLOYIDV 7OV B TPOGEEPOVYV TPOTOLG OVATOPAGTUONG TNG
minpoopiag [Towo cuykekpipéva Ba avamtuyBodv Tpocomomoinpévol kot Propatikol
TPOTOL TPOGEYYIONG TOV TOVPLOTIKOD TPOTOVIOS KOl HECH OVTAOV O EKAGTOTE
emokénng B €xel v gvkapia vo evnuepmBel yioo Tovg TOLVPIGTIKOVS TOPOVG TNG
TOANG. AvaQopikd pe TOVG TOMTIGTIKOVG / 16TOPIKOVG TOPOVS 1 evipuépmaon ogv Ba
apopd povo ta pvnueio ko aglobéata aAdd Oa oyetiCeton Ko pe v 10TOPia Kot TG

ToPUOOGELC.

O omuog g KoPdrag £€yovtag avtilnebel tv dvvapkn mov upmopet va
TOPOVGIACEL O YUGTPOVOLKOS TOVPIGHOG GYXEOALEL TNV OVAOEIEN TNG YOGTPOVOLIKNG
TaVTOTNTOG TNG TOANG. [0 TOV AOY0 awtd Ba oyedlaoTel Eva TOTIKO GLVTAYOAOYLO LE
™V TOVTOHYPOVN EKTOIOELON TOV OTOU®V oV oyetilovtanl pe v eotioon. Me
dwpopemon evog Tomukod Zvpedvov ITlowdttog Oo avadeyBel, avamtvybel Kot
EUTAOLTIOTEL 1 YOOTPOVOUIKY TOwTOTNTA TG TOANG. [loo ovykekpiuéva Oa yivet
wpoomdBelo Y v PEATi®OON TNG TOWOTNTOG TOV TOTMIK®V TPOIOVI®V GE EMIMESO

Topay®YNG, HeTomoinong, dtavouns, 8o mpowbnbei | yaotpovouia w¢ avondonacTo
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TUNUO TOL TOTIKOV TOATIoHoV, Ba avamtvuybel o yoaotpovouikdg tovpiopog, Ha

evioyvbel n tomikn okovouio Adym NG Tpo®ONoNg TV TOTIK®OV TPOoTOVI®MV Kol Oa

dtoporotel n Tpoctacio Tov tepPaiiovtog. (Anpog Kafdrag, 2016)

[Tépa amd T1g evépyeteg mov Kavel o dnpog KaPdiog ota mhaicio g oTpatnyikng

marketing m omoio oyetiCeton pe TV TOVPIOTIKA TPOPOAY TOL TPOIOVTOG

TPOYUATOTOLOVVTOL Kot Ho. 6P amd GAAeg evépyeleg Yoo fedtioon Tov emmédov

VTOOOYNG TMV TOLPIGTAOV 01 OTTO1EG Eivar o1 aKOAOVOEC !
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o To ®Deotidr DTV (LE OAES TIC TAPACTACELS KOl EKONADCELS TOV
nephopfavovial o avtd KAOE Ypdvo).

e To "Air Sea Show" (mov elvar €mMo10 KOt TEPIAAUPAVEL AEPOTOPIKES
EMOEIEEIC KO VOVTIKES OPAGEIC UTPOGTA GTO LLATLOL TOL KOWVOD).

e  Mépuva ya 1o @povpro Kapdrag.

e Mépyva ywoo v mpootacion g maAdg povoikng oknvhg "Tlaud
XoMA Mzén'".

e  Awpedv TOUPIeTIKO TPEVAKL, TO OTTO10 givar €va HIKPO KoL «YPaQIKO»
pnyavokivnto tpevakt mov OAo TOo KoAokaipt Kavel POATEG TovLpioTEG KO
katoikovg g Kafdrag otovg Spopovg e moAng.

e H «Alpafnromapéiacn» (mov yivetan Tig amodkpleg kdbe ypovidg kot
elvan pia mopéhaon and OAo To ONUOTIKA GYoAsia TNG TOANG LE TO TOOAKLO VL
gtvon viopéva «kapvafaiio).

o Ocotfdr Cosmopolis (ue Ohec TIC OLVOVLALEC, €KONADOELS Kal
YOPELTIKA OPAOUEVA TOV TEPIAALUPAVOVTOL GE QVTO KAOE XPOVO).

o Exdniooeic "EAevBépro Kopdroag" (mov elvar yoptég ywo v
anelevfépwon g Kafdrog kot meptlopfdvouy moAréC ekdNAMGELS Kot
dpapeva kel amod to pésa lovviov €mg Tig apyég lovAlov kdbe ypovidg)

e Mia cepd and afnTikég exdniooelg OAo 10 Kodokaipt dimAo otV
Oaracoa (.. Tovpvovd pmdoket 3x3, Tovpvovd modooceaipov 5x5, Aymveg
Rugby, x.1.1.)

o [Ipoypoppo pe TOAAEC HOLGIKEG OULVOLAES TOAD  YVOGTOV
KOAMTEYVOV oIV KEVIPIKN TAaTelo TG TOANG ekel o Xpirotovyevva Kdabe

YPOVIAG.



6. ZYMITEPAZMA

O ToVPIGUOG ATOTEAEL GNUOVTIKY] OIKOVOLUIKT dpacTNPlOTNTA KOl 1 avATTLEN TOL
Qowvopévovr avtov Bempeiton emPePAnuévn €0IKE Yoo Y®OPEG TOL GTEPOVVIOL
Bounyovikdv mopwv. TV y®po LG O TOVPoHOc Bewmpeital 0 onUAVTIKOTEPOG
eEaymykdg KAAOOG Kat 1 mopeio TOV €101KA T TEAEVTOLN YpdVIa EIvVOL EVTOVO AVOOTKT].
O 1oupopdg mavtwg dev Bo TPEmel vo omoTEAEL LOVOOPOLO Y10, TNV OIKOVOULKY|
avATTUEN UG YOPAG 0POL VOIGTOVTIOL OWKOVOUIKEG OPACTNPLOTNTES HE GOPOG

vynAOTEPN TTpooTIBEEV aEiaL.

H avéntuén tov EAAnvikod tovpiopod Pacileton oty alomoinon tov kApaTog
KOl TOV OKTOV Kol AOY® TOV TEPACTIOV GYETIKAOV GLYKPITIK®OV TAEOVEKTNUATOV M
Yopo pog €xer eelMybel oe évav amd TOLG OMNUAVTIKOTEPOLG TOVLPICTIKOVG
TPooploovs tayKoouing. Iapoia avtd ta £é6oda and Tov Tovptopod Yo v EALGSa
B pumopovcav va elvar onuoviikd vymidtepa av o EAAnvikdg tovpiopdg dev
avTIHETOMILE TPOPANUATO OTMG 1) ETOYIKOTNTO, Ol UETPLEG TOVPIOTIKEG VITOOOUES GE
OPKETEG TEPLOYES, M UM OUOLOHOPPTN KOTAVOUN TNG TPOoceopds kot ¢ {nmong, n
OVEMOPKNG EKTOIOELON TOL TPOCOMIKOV, Ol LYNAOL (QOPOAOYIKOT GUVTIEAECTEC Ot
omoiot amoBappHvovV TiG ENEVOVCELS, TO GYETIKA YOUNAO E1GOOMUATIKO EMIMESO TV
TOVPIOTAOV 7OV EMICKENTTOVIOL TNV YOPO HOG, T OTOVGI0 CNUAVIIKOV HOPPDV

EVOAAOKTIKOU TOVPIGLOV, K.

Me Bdon ta mopamdve TPOKOTTEL TO CLUTEPACLO OTL TA EKAGTOTE GUYKPLTIKA
TAEOVEKTNUATO OV OPKOVV Omd HOVO TOVS YloL TV TOVPLOTIKY] avamtuén aAld Oa
TPEMEL VAL VILAPYEL KOl O KOATAAANAOG GYeOOGUOS OALG Kol 1 EVEPYOTOINOT TV
QOpE®V TOLPLOTIKNG ovamTtuéne. O oyedlaopog mpaypotonoteitor and 10 KPATog
(Ymovpyeio Avamtuéng), omd popeig TOMIKNG VTOSI0IKNONG, OO EMLYEPNLOTIES, amd
ovykekplpévoug popeic dmwg o X.E.T.E., x.a. H ocvvepyacia AoV avtdv v Qopémv
oLVVIoTA amoapaitntn TPoHTOOEST Yoo ot AEAOYIGHEVT KOl LOKPOXPOVIOL TOVPLOTIKY|

avamTuén.

H oA g Koafdrog mapovotalel onpovtikodg Touptotikoug Tépovs Kot mopdio
OV TO TPOiOV TG PpiokeTor 610 oTAd0 ™G OPYWNS edong (PA. «dkAog Cong
npoiovtocy oto 1° Kepdhoio) ta meptddpio mepottép® TOVPIGTIKNG AVATTUENG N

omoia Ba elvar Tavta copfoty pe v Tpoctacio Tov TEPPEALOVTOG Elval ONUAVTIKA.
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Avapopikd pe Toug TouploTikovg Topovg N Kafdra dtabétel onpaviikn wotopikn /
TOMTIOTIKY] KANPOVOULl, OHOPQPES TOPUAIES, YELOTIKN Kovliva &vd GLVIGTA
onuovtikd onueio Siéhevong yw Tovg Tovpioteg mov BEAovv va  emoKEPOOLV

YETOVIKES TOVPLOTIKES TEPLOYES OGS 1| Odc0c, To déATa ToV NEGTOUL, K.0L.

Mo mv avarntoén tov tovpopod otnv woOAN g Koafdrog eion de&dyovran
evépyeleg yuoo v avoBaduion tov Apoviod kot TV PBEATIOoN TOV VTOOOU®Y TOL
aepodpopiov, evd o onuog KoaPdroc opyavdver pior eKTETAPEVY] OLUPNULIOTIKY
exotpateio. yioo TNV TPOPOAN TOL TOLPLOTIKOV TPOIOVIOC 1 omoio. mpoPoAn Oa
npoypatorondel kupiog péom Stadiktoov. O dMUOG mioNg TPOUYUATOTOEL Lo GEPA
amd EKONAMCELS Ol 0moies Bo avadEiE0VY TOVG TOAMTIGUIKOVG Kol Ol LOVO TTOPOVG TNG

TOANG VO B GUUUETACYEL KoL GE CTUAVTIKO aplBud ekBécemv 610 e£mTEPIKO.

Agdopévou g onuoaciog Tov tovplotikov marketing to omoio avaEEPETOL GTOVG
UNYOVIGHOUS HECH TMV OTOIWV TPORAAAETOL TO TOVPLOTIKOL TPOIOV 01 EVEPYELES TOV
Anpov givol GTOYELUEVEG KO OVOUEVETAL VO, OTOOMCOVY GNUOVTIKG OTOTEAEGLOTAL.
‘Evag meplopiopdg omnv 0An mpoomdbeio TG TOMIKNG avTodloiknong iocwg ivat ot
dwbéopor ypnuotikoi wopot. H extetapévn dpmg ypnon tov Sadiktvov ®g HECO
PN IO S TOV TOVPLETIKOD TPOTOVTOG TG TOANG ™S Kapdlag avauéveral va pi&ovv

TO KOGTOC.

H moapovoa suykvpia yio tov EAANviko toupiopd sivar dtaitepa uvoiky A0ym g
TTOONG TOV TWOV, TNG EALEWNGS TPOUOKPOTIOG OTNV YDOPA HOS, TNG OTUOOKNG
OTOKAUAKMONG TNG OWKOVOMIKNG KPIoMg KOl TOV YEOTOMTIK®OV EVIAGEMV GE
AVTOYOVIGTIKOVG  mpoopispovs. Ot @opelg  avtodwoiknong 6Oa  mpémer  va
EKUETAAAEVTOVV OLTIV TNV E€LVOIKN CLYKVLPIO £TCL OGTE 1) TOLPLOTIKY Kivon va
avénbel axopo meprocdtepo. BéPara yio v avénomn g TOLPISTIKNG Kivong
ATOPOATNTN EVOL KO 1] GLVOPOUN TOV ETLYELPNLOTUOV Ol OTOTI0L LLE TIG EMEVOVGELS TOV
0o mpaypatomomoovv Bo  avaPabuicovv kot Oa emekTElVOLV TIC TOLPIOTIKES

VTOOOEC.
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